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RESUMEN INFORMATIVO

Este proyecto de investigacion se llevo a cabo con el objetivo de Disefiar un
proyecto arquitectonico de un Mercado Campesino y Feria Gastrondmica que sea de
utilidad para los pobladores y turistas, dentro de un Plan de Revitalizacién de Canoabo,
municipio Bejuma, estado Carabobo, para ello se estudiaron multiples variables del
contexto urbano, de medios fisicos, de medios de acceso, de las caracteristicas y
manifestaciones de su poblacion, y de las necesidades del sector. Comprobando la
existencia o no de equipamientos y servicios, de usos de suelo existentes y zonificacion;
presentando un replanteamiento de la zonificacion de la localidad, ampliacién y
reformacion de la red vial, para cumplir con la revitalizacion del sector. Ademads de
disefiar, por supuesto, el equipamiento del Mercado Campesino y Feria Gastrondémica
cuya finalidad sera brindar una estructura adecuada para el desarrollo de las actividades
comerciales de compra y venta de los productos que ofrece y requiere la localidad,
potenciando la economia, el turismo y el interés por la gastronomia. Este proyecto se
desarrolla bajo la linea de investigacion Ciencias Cognitivas y Aplicadas y tiene como
modalidad metodologica, el proyecto factible, apoyado de una investigacion
documental y de campo. Se implemento la entrevista como instrumento recoleccion de
datos de la investigacion. Efectuando las fases, las cuales conforman el entendimiento
del problema, la observacion, recoleccion de informacion, lluvia de ideas, propuesta y
proyecto.

Descriptores: Mercado, gastronomia, propuesta, revitalizacion, disefio.



INTRODUCCION

El origen del mercado se remonta a la época en que el hombre primitivo llegd a
darse cuenta de que podia poseer cosas que €l no producia, efectuando el cambio o
trueque con otros pueblos o tribus. Entonces, los mercados, son parte de la cultura de
los paises a nivel mundial y es donde normalmente las personas adquieren los
productos frescos necesarios para su consumo. Ademas, son un elemento importante
en las localidades ya que contribuyen a revitalizar la economia del sector, fomenta el
emprendimiento y es un centro social y econdmico para la comunidad.

De igual forma sucede con la gastronomia, porque en cada una de las regiones
del mundo los platillos hablan de la cultura de cada uno de los pueblos a los que
pertenece; y es que la gastronomia, ademas de proporcionar sabores placenteros y
platos Unicos, puede manifestar de forma indirecta las costumbres y el estilo de vida de
estos. Las experiencias gastrondmicas promueven el compartir y la reunion, no solo de
quienes disfrutan su cocina autdctona, sino que, a nivel de turismo, estas experiencias
enriquecen los viajes de los visitantes, ya que producen memorias satisfactorias y
duraderas. Para nadie es un secreto que la gastronomia ha sido uno de los segmentos
mas dinamicos y con mayor crecimiento de la industria turistica.

En concordancia con lo dicho, el estudio de este proyecto de investigacion trata
de una zona medianamente rural, llamada parroquia Canoabo, ubicada en el municipio
Bejuma, estado Carabobo, al centro norte de Venezuela; la cual no posee los
equipamientos adecuados a las necesidades de su poblacion en cuanto a infraestructuras
para la compra — venta de los productos, por lo que la comercializacion, la calidad de
vida y la economia se ve afectada. A causa de esto y de que Canoabo también se
caracteriza por el turismo, por la visita a sus haciendas de cacao, sus riquezas culturales
y paisajes naturales; se propuso como objetivo disefiar un proyecto arquitectonico de
un Mercado Campesino y Feria Gastronémica que sea de utilidad para los pobladores
y turistas, dentro de un Plan de Revitalizacion del sector. Por otra parte, en cuanto al

plan de revitalizacion de Canoabo, se quiere ordenar las zonificaciones, vias y accesos



existentes, junto con propuestas de equipamientos en multiples sectores para lograr
vigorizar el area de estudio.

Este trabajo de grado se estructuraré de la siguiente manera:

Capitulo I, el cual abarca el planteamiento del problema, la formulacion del
problema, el objetivo general y los objetivos especificos de la investigacion, la
justificacion de la investigacion, su alcance y limitaciones.

Capitulo II, trata sobre el marco tedrico, en el cual se reflejan los antecedentes,
tanto las bases teoricas, como legales de la investigacion y la definicidon de términos
utilizados en el desarrollo de esta.

Capitulo III, el cual comprende el marco metodoldgico en el que se especifica el
tipo de investigacion que se presenta, poblacion y muestra, ademas, se dan a conocer
las técnicas e instrumentos para la recoleccion de los datos a emplear, las técnicas de
andlisis de datos y fases de la investigacion.

Capitulo IV, se refiere al desglosamiento de la propuesta arquitectonica, desde el
sitio urbano y su propuesta hasta la definicidén, usuario, contexto, funcionamiento,
concepto generador y memoria descriptiva.

Capitulo V, contempla la representacion grafica de la propuesta arquitectonica
con ayuda de planos de planta, cortes y fachadas.

Anexos, los cuales sirven de complemento y respaldo para el desarrollo de este

trabajo de investigacion.



CAPITULO 1

EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del Problema

La zona de estudio de este proyecto de investigacion trata de una Parroquia
ubicada en el municipio Bejuma, en el estado Carabobo en Venezuela, al centro norte
del pais, que se conoce como Canoabo, ésta, se halla en un valle por las montanas del
occidente del estado y a su vez pertenece a un grupo de valles denominados los Valles
Altos de Carabobo.

La definicion de su nombre “Canoabo, cuya etimologia significa «Aldea de agua
dulce»” (Narea, M, 2001, p. 149) revela la existencia de un embalse en la parte noroeste
del mapa, llamado Embalse Canoabo y a su vez hace alusion a variados rios, que
recorren la parte oeste y norte del asentamiento, que, al mismo tiempo, se dividen en
sus respectivas bifurcaciones. Del mismo modo, dentro de las caracteristicas
medioambientales del lugar, se puede mencionar que, su temperatura media anual es
de aproximadamente 26°, su precipitacion media anual es de 1851 mm, no llueve
durante 36 dias por afio, la humedad media es del 87%, su vegetacion es exuberante y
su topografia oscila entre 270 y 500 metros sobre el nivel del mar.

Por otra parte, si se hace una observacion del mapa de la parroquia Canoabo, se
puede notar que es un asentamiento espontaneo que fue construido a medida que iba
creciendo, ademas, se observa que quisieron hacer una especie de reticula ortogonal,
por supuesto, acomodada a los desniveles de su superficie; es por esta ultima razén
que, también su crecimiento ha sido mayor de norte a sur y menor de este a oeste.

Asi mismo, en cuanto a la arquitectura de Canoabo, es de notar sus calles

estrechas y las viviendas de una sola planta, con altos ventanales y cubiertas de tejas,



sobre todo, en las manzanas contiguas a la plaza Bolivar; mientras mas lejos del
casco central de Canoabo, mayor variacion hay de su estilo de arquitectura y perfil
urbano, sin embargo, la menor altura es de 6.00 metros y la mayor altura es la de la
Iglesia, de 24.00 metros aproximadamente, es decir, su perfil urbano va desde una
planta, hasta tres o cuatro plantas.

Actualmente, la localidad de Canoabo tiene accesibilidad desde varios puntos,
uno desde la parte sureste, por la via que conecta con la Ciudad de Bejuma, que luego
se empalma con la carretera troncal 11, esta via a la que se hace referencia, casi
llegando a Canoabo, se encuentra en un estado deteriorado y su anchura es angosta,
permitiendo en algunos puntos la circulacion de un solo vehiculo, paralelamente, por
la parte noroeste tiene accesibilidad, con la via que conecta con el Embalse Canoabo y
llega hasta la localidad de Urama, que al mismo tiempo empalma con la carretera
Mor6n — San Felipe, que vincula al final con uno de los puertos del pais; de igual
manera, esta via que vincula Canoabo con Urama, se encuentra deteriorada, con
hundimientos en el pavimento y con una dimension angosta en el ancho de via. Por tal
motivo, es de notar la demanda de una ampliacion y restauracion de las vias de acceso,
que permitird el transito placido hacia el area de estudio, tanto de sus pobladores, como
visitantes y trabajadores.

Si se sigue el topico de la vialidad, en la parroquia como tal, existen perfiles
viales cuyas aceras tienen un ancho constante de aproximadamente 1.00 metro y la
anchura de la calzada si varia, esta oscila entre 3.50 y 6.00 metros. Ahora bien, en
cuanto a la afluencia vehicular, las calles que tienen mayor circulacion, es decir,
circulacion media — alta, son las que estan adyacentes a la plaza Bolivar, las que
conectan con la via hacia la ciudad de Bejuma, la que lleva a la Universidad Simén
Rodriguez Nucleo Canoabo y la que vincula con la via que da a la localidad de
Canoabito.

Ahora bien, la fundacion de este valle remonta al afo 1711, especificamente el
19 de marzo, hace aproximadamente 310 afos, por un padre llamado Andrés Paez
Vargas. En tal sentido, de lo explicado, se pueden estudiar las particularidades que

poseen en comun las zonas rurales medianamente aisladas, que son, una cultura rica y



diversa, y una religiosidad arraigada. De acuerdo con (Narea, M, 2001, p. 149)
“Canoabo posee una rica tradicion de manifestaciones culturales populares, las cuales
comprenden musica, teatro, literatura, artesania y danza, entre las mas resaltantes.”
Entonces, es por ello que, se muestra la necesidad de brindar variados equipamientos
de caracter cultural y recreativo, para que asi puedan tener lugar estas expresiones de
sus habitantes; mas alld de las calles, esto brindaria mantener en el tiempo las
tradiciones y su paso en las distintas generaciones.

Canoabo, al mismo tiempo es un pueblo con actividades agricolas, son
productores de cacao, citricos, maiz, yuca, fiame, café, entre otros, ademads, la
produccion avicola y turismo, se presume que son las principales fuentes de ingresos
de este lugar. En referencia al cacao, existen algunas fabricas de chocolate como, la
Fébrica de Chocolate Los Valles de Canoabo y la Fabrica de Chocolate Cakaonabo,
estas realizan recorridos en sus haciendas, promoviendo la visita del foraneo.

No obstante, la poblacion de la parroquia Canoabo, no cuenta con un sitio o una
estructura destinada especialmente a la comercializacion de los productos, que permita
una realizacion eficiente de sus actividades, sino mas bien, en su lugar, con un sistema
de armazén desarmable y algunos toldos llevan a cabo una pequefia actividad de
compra — venta en la via publica, concretamente en las inmediaciones de la plaza
Bolivar, esta a su vez no engloba todos los productos que la localidad tiene para ofrecer,
ni los que la poblacién necesita, lo cual obliga a sus habitantes a ir fuera de su localidad
para adquirirlos, ocasionando el sobreprecio de estos y al mismo tiempo, sus turistas
tampoco gozan de la opcidén de comprar los frutos frescos de su produccion.

En ese mismo orden de ideas, contar con una comercializacion de productos
como la que tiene Canoabo en la actualidad, genera una imagen un poco desordenada
que va en disonancia con el resto de la apariencia del pueblo. Por lo dicho en parrafos
anteriores, es resaltante aun mas la necesidad de proveer equipamientos que
complementen esa experiencia, comercial, agricola, gastronémica y turistica. De
hecho, en el informe Proyecto Canoabo Sustentable (2021), se menciona como punto
a tratar en el programa del proximo gobierno municipal, el requerimiento de

“Instalaciones para el funcionamiento de un mercado campesino” (p.6)



Para finalizar, Canoabo goza de una poblacion de 8.000 habitantes, los cuales,
como comunidad estan preocupados por ciertas fallas que presenta, como el estado
deteriorado de las vias de acceso, las fallas de las telecomunicaciones, electricidad, la
seguridad publica, entre otros. A pesar de ser una poblacion organizada, a nivel de
infraestructuras requieren apoyo, ya que es imprescindible para crecer a nivel
econdémico y también para brindar una buena calidad de vida a los pobladores de este

lugar.

1.2 Formulacion del Problema
(De qué manera, desde el punto de vista de infraestructuras, se puede promover
la comercializacion y exposicion de la produccion agricola y la gastronomia autoctona

en la parroquia Canoabo, Municipio Bejuma, Estado Carabobo?

1.3 Objetivos de la Investigacion

1.3.1 Objetivo General

Diseflar un proyecto arquitectonico de un Mercado Campesino y Feria
Gastronoémica que sea de utilidad para los pobladores y turistas, dentro de un Plan de
Revitalizacion de Canoabo, Municipio Bejuma, Estado Carabobo.

1.3.2 Objetivos Especificos

J Diagnosticar la situacion actual de la comercializacion de productos
autoctonos y de productos de servicios gastrondomicos en la Parroquia Canoabo,
Municipio Bejuma, Estado Carabobo.

o Analizar las potencialidades y limitaciones del sitio de emplazamiento
del proyecto arquitecténico del Mercado Campesino y Feria Gastronémica, mediante
el estudio del medio fisico natural, urbano y socioeconémico.

o Disefiar un proyecto arquitectonico de un Mercado Campesino y Feria

Gastronémica que contribuya al mejoramiento de la calidad de vida y economia de la

localidad.



o Proponer soluciones estructurales y esquemas de instalaciones
sanitarias, mecanicas y eléctricas sobre el disefio arquitectonico del Mercado
Campesino y Feria Gastrondémica.

14 Justificacion de la Investigacion

La compra y venta de productos ocupa un lugar transcendental en el desarrollo
fisico y econdmico de la parroquia y para solventar esta necesidad, se debe contar con
los espacios adecuados. Canoabo, es conocido por brindar atractivos turisticos y
agricolas que no son explotados, para lo cual el proyecto del Mercado Campesino con
Feria Gastrondmica busca impulsar la comercializacion de productos autoctonos de la
localidad, ofreciendo una infraestructura que genere nuevas alternativas en el ambito
turistico y gastronémico de Canoabo de acuerdo con la demanda del sector, con las
comodidades y servicios indispensables necesarios que los pobladores y turistas se
merecen. Es por eso que, la presente investigacion se justifica desde el punto de vista:

De implicaciones practicas, dado que, con el desarrollo del disefio arquitectonico
del Mercado Campesino y Feria Gastrondmica, podra servir de referente a arquitectos
0 a la misma localidad para la ejecucion de un proyecto de la misma indole.

De relevancia social, porque este proyecto de Mercado Campesino lo demanda
la comunidad como una de sus principales carencias, ademas de que, con el disefio de
este equipamiento, mejoraria la calidad de vida, ya que sus pobladores tendrian a la
mano los articulos de la cotidianidad.

Economico vy turistico, dado que beneficiaria en primer lugar a los productores
agricolas y comerciantes de la zona, ya que contarian con el establecimiento para llevar
a cabo sus ventas, adicionalmente, seria un generador de puestos de trabajo, dado que,
para la atencidn al publico, manejo de mercancias y otros se requeriria de personal.
Igualmente, si Canoabo poseyera esta estructura de Mercado Campesino y Feria
Gastronomica, los turistas irian al lugar, para abastecerse de productos frescos que
normalmente no se encuentran con facilidad en las grandes ciudades y por supuesto

para degustar la gastronomia del lugar con el producto local.



Metodoloégico y de valor tedrico, porque servird de referencia a otros estudios
sobre como abordar el desarrollo de un Mercado Campesino y Feria Gastronémica en
una zona rural.

De la linea de investigacion de la Universidad José Antonio Pdez, “Ciencias
cognitivas y aplicadas” ya que el disefio de este proyecto es relevante para la mejora
del sector comercial con el que cuentan los pobladores de Canoabo, Municipio Bejuma,

Estado Carabobo.

1.5 Alcance

El alcance de este proyecto principalmente es llevar a cabo el disefio
arquitectonico de un Mercado Campesino y Feria Gastronomica, desde la etapa inicial
como lo es el diagndstico y andlisis de las variables que se encuentran en el contexto,
la etapa central, que trata sobre la distribucion de espacios y disefio de la edificacion
hasta la etapa final que refiere a la propuesta de esquemas para soluciones estructurales,
instalaciones sanitarias, mecanicas y eléctricas apropiadas para el proyecto, que a su
vez, beneficiara en los &mbitos de calidad de vida, economia y turismo a la localidad
de Canoabo, que cuenta con una poblacion aproximada en la actualidad de 8.000

habitantes.

1.6 Limitaciones

Dentro de los aspectos que quedan fuera de la cobertura de este proyecto de
investigacion, estan el calculo estructural de la edificacion ya disenada, el calculo de
instalaciones sanitarias, el calculo de instalaciones eléctricas, el calculo de
instalaciones mecanicas, el presupuesto para llevar a cabo la construccion del mismo y

la ejecucion de la obra.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes

2.1.1 Revalorizacion del Mercado San José, Lima, Peru

Panduro, José. (2020), realiz6 una propuesta de proyecto arquitectonico titulada:
“Revalorizacion del Mercado San José de Jesus Maria como espacio publico”. En
su estudio comenta que, la relacion entre el comercio y la ciudad ha existido a lo largo
de la historia como un vinculo de dependencia entre nucleos urbanos y las redes
comerciales existentes. La aglomeracion de actividades en torno al comercio da origen
a la vida urbana y ella a las ciudades. El acto de compra es una accién indispensable de
nuestra existencia a través del cual los estilos, codigos y valores son asimilados por las
personas y comprometido en la relacion ser-sociedad. Por lo que propuso desarrollar
un proyecto de arquitectura en el Mercado San José del distrito de Jesus Maria, que
revalorice el mercado como espacio publico, aumente la oferta comercial y se convierta
en un atractivo turistico para la ciudad. La propuesta considera al mercado como lugar
de estructuracion de las relaciones sociales donde las personas interactiian entre si, al
mismo tiempo en el que realizan las actividades comerciales.

Este antecedente resulta relevante para la investigacion en curso, por como se
abord¢ la integracion de una plaza adyacente con el mercado como tal, ademés con
respecto al topico de la arquitectura y la distribucion de sus espacios resulta
satisfactorio ya que, cuenta con aberturas en sus cubiertas para las plazas internas del
conjunto y presenta desfases en las mismas segun el asoleamiento, marcando ademas
las espacialidades, cuidando las iluminaciones requeridas en cada area y favoreciendo

su ventilacion. Asi mismo, cuenta con distintos puntos de acceso por sus distintas



fachadas, permitiendo asi una circulacion flexible comoda para el usuario.
También, es importante resaltar, que sus espacios no solamente promueven la
comercializacion de productos y servicios, sino que ademas provee de espacios de
permanencia, donde pueden beneficiarse distintos tipos de usuarios en variados rangos
de edad, ya que cuenta con espacios destinados a areas de juego para nifios, descanso

y sociabilidad.

Figura 1: Rnder del Mercado San José.

Fuente: Perspectiva en renderizado [Imagen], por Panduro, José¢, 2020, Mercado
San José, (https://www.behance.net/gallery/96881505/MERCADO-SAN-JOSE )

2.1.2 Centro Gastronémico y Escuela de Artes Culinarias, Maracay,
Venezuela

Bustos, Maria. (2019), realizo una investigacion titulada “Disefio de un Centro
Gastronomico y Escuela de Artes Culinarias implantado en el Complejo Turistico-
Cultural dentro de la propuesta de Intervencion Urbana para el Desarrollo Sustentable
del area centro-norte de la Ciudad de Maracay, Municipio Girardot, Estado Aragua,
Venezuela”. En la Universidad José Antonio Paez, para optar a el titulo académico de
Arquitecta. La investigacion se condujo de tipo documental y de campo, con el objetivo
de “Disefiar un centro gastrondomico con escuela de artes culinarias dentro de la
propuesta de intervencién urbana para el desarrollo de una ciudad sostenible en

Maracay, municipio Girardot, estado Aragua”.
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Su problematica abordada radica en que los espacios publicos de Maracay se
encuentran deteriorados principalmente por falta de uso, ademds poseen vegetacion
insuficiente, siendo lugares incomodos por la incidencia solar. Existe segun la autora,
deficiencia en los pasos peatonales, un déficit de arte urbano en el sector ya que no se
ha dado un lugar en especifico para que el artista pueda exponer su arte, adicionalmente
tiene un bajo nivel gastronémico, debido al poco equipamiento existente dentro de la
misma. Por lo expuesto, la investigadora considera que el crecimiento culinario
ayudaria a fomentar la cultura al usuario que vive en el sitio, logrando que esta tenga
varios platos en especifico que sean reconocidos como caracteristicos del lugar, aunado
a esto, los espacios recreativos donde se generen actividades culinarias, bien sea
conferencias o puntos donde el individuo pueda disfrutar la comida a cualquier hora
del dia, causarian un impacto positivo dentro de la zona.

Este antecedente es interesante por la morfologia del edificio, ya que resulta la
interseccion de curvas, adaptandose a su acceso principal, concavo por Avenida Las
Delicias, dando una sensacion de bienvenida al usuario y asi con sus diferentes accesos,
llama la atencion de igual manera el aprovechamiento de la topografia, generando
varios niveles y la incorporacion de espacios publicos y plazas que se funden con el

proyecto.
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Figura 2: Planta Conjunto Centro Gastronémico y Escuela de Arte; Culinarias.

Fuente: Al Planta Conjunto. [Imagen], por Bustos, Maria, 2019, Disefio de un
Centro Gastronémico y Escuela de Artes Culinarias implantado en el Complejo
Turistico-Cultural dentro de la propuesta de Intervencion Urbana para el Desarrollo
Sustentable del area centro-norte de la Ciudad de Maracay, Municipio Girardot, Estado
Aragua, Venezuela.

2.1.3 Mercado y Centro Gastronémico, Lima, Peru

Sanchez, Claudia. (2018), llevo a cabo una investigacion titulada: “Mercado y
Centro Gastronomico — Centro Historico de Lima”. En la Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas, Facultad de Arquitectura, para optar a el titulo académico de
Arquitecta. La investigacion se condujo de tipo documental y proyectual, con el
objetivo de “Disefiar un mercado en el Centro Historico de Lima bajo el concepto de
mercado gastrondmico y considerando los criterios de la acupuntura urbana”.

Puesto que la problematica abordada en ese trabajo de investigacion fue, la
carencia de mercados que presenten espacios disefiados adecuadamente y de acuerdo a
la demanda en la actualidad, también, la carencia de espacios publicos en la ciudad de
Lima que son importantes para reactivar el &mbito urbano, Ademas de eso, que la

mayor parte de los mercados enfrenta problemas de gestion, tienen una infraestructura
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deteriorada y adolecen ademads de problemas de sanidad y salubridad, y por supuesto
que la cocina representa una atraccion turistica de primer nivel, pero esta poco
aprovechada.

Como consecuencia, la autora se encamin® a rescatar la importancia de la
tipologia del mercado como espacio publico y su presencia en los centros urbanos, en
este caso el Centro Historico de Lima. Aprovechando el reciente “boom gastronémico”
en el Peru, a través de la arquitectura y en base al andlisis de referentes externos, por
ello, su proyecto plantea una nueva perspectiva del espacio del mercado, la cual se
enfoca en ofrecer espacios para una experiencia gastronomica diferente que se
complementa con una serie de actividades culturales y educativas que lo enriquecen y
al mismo tiempo fomentan el desarrollo de la comunidad.

Este antecedente llama la atencion por que emplea la acupuntura urbana, un
concepto mas o menos reciente, que surge el concepto de entender la ciudad como un
ser vivo y recurre al urbanismo tradicional fusionado a la acupuntura, una técnica de la
medicina china tradicional y milenaria que tiene como finalidad desbloquear los
canales energéticos para facilitar la circulacion de la energia vital, la cual, establece
nucleos localizados en la ciudad y busca intervenir quirirgica y selectivamente sobre
aquellos nodos con mayor potencial regenerativo.

En el mismo orden de ideas, parece interesante, ciertos aspectos arquitectonicos
que maneja el proyecto antecedente, como: el lenguaje del mercado basado en el
concepto de permeabilidad, que trata de un espacio publico que debe ser accesible por
varios puntos, también, el techo busca ser un elemento representativo, para que sea
reconocido y percibido desde el exterior, por ello, plantea el techo conformado por
modulos que puedan variar la altura entre ellos para facilitar la entrada de luz y
ventilacion, ademas, el proyecto pretende mantener el lenguaje de elementos de madera
tratando evocar las parihuelas que se utilizan para transportar los productos, y por
ultimo aspira generar una propuesta de un bloque destinado al tratamiento de los
residuos solidos que cumpla con todos los procesos de gestion y faciliten su traslado y

futuro tratamiento en alguna planta especializada.
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Figura 3: Render vista del Proyecto desde el puene Balta del Mercado y Centro
Gastronomico — Centro Histérico de Lima.

Fuente: Vista del Proyecto desde el puente Balta [Imagen], por Sanchez, Claudia,
2018, Mercado y Centro Gastronomico — Centro Histérico de Lima,
(https://repositorioacademico.upc.edu.pe/handle/10757/625277)

2.1.4 Mercado Turistico de Puerto Cabello, Venezuela

Urdaneta, Gustavo (2018), desarrolld un proyecto para su trabajo de grado
llamado “Mercado Turistico de Puerto Cabello”. En la Universidad Central de
Venezuela, Nucleo Barquisimeto Facultad de Arquitectura, para optar a el titulo
académico de Arquitecto. El proyecto se desarrolla en Puerto Cabello, capital del
municipio Puerto Cabello, en el Estado Carabobo, el cual es considerado el puerto
maritimo mas importante del pais y de mayor valor economico debido a su gran
actividad de importacion de materias primas para el sector industrial venezolano.

Segun el autor, diversas ciudades se han visto obligadas a repensar sus puertos y
frentes maritimos para poder obtener de ellos el mejor provecho cultural y econémico,
donde el turismo tiene una oportunidad para mejorar las condiciones de vida de los
habitantes, generando empleos y dotando valor a los atractivos de las ciudades
portuarias. Es por esa razon que se ided un Mercado Turistico.

Resulta relevante este antecedente ya que incorpora las caracteristicas propias de
un mercado comun, junto con otras actividades, como una parte gastronomica de
restaurantes, un mirador, aprovechando las bondades de su ubicacion y una escuela de
danzas, dandole un carécter cultural desde varias perspectivas y una experiencia

completa a sus usuarios, Ahora bien, desde el punto de vista arquitectonico es de notar
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la doble altura del proyecto, usando como recurso una especie de atrio, que contribuye
en pro de las relaciones espaciales de la edificacion, ademas de la circulacion clara que
posee, y en cuanto a sus fachadas, impone la cubierta y salientes, que tienen lineas

claras que dan sensacion simetria y demarcan los accesos.
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Figura 4: Vista de fachada principal del Mercado Turisticode Puerto Cabello.

Fuente: Mercado Turistico de Puerto Cabello. [Imagen], por Arquitectura
Venezuela, 2018, (https://www.instagram.com/p/BjfFO6xgoFd/)

2.1.5 Lofts Palma Real, Caracas, Venezuela.

Las arquitectas Trotta, Helena, Hinojosa, Luz Gabriela y Jiménez, Ysabel,
disefiaron un proyecto en el afio (2017) llamado “Lofts Palma Real” ubicado en el
sector El Volcan, Municipio el Hatillo, Caracas, Venezuela. Este surge a 1.380 metros
sobre el nivel del mar, bajo el concepto de lofts de plantas libres a ser intervenidas por
cada propietario, los elementos estructurales en este proyecto definen los espacios,
poseen grandes balcones que sobresalen a las vistas de la ciudad, para los materiales
emplearon vidrios, concreto, madera, piedra, creando un “conjunto Unico al auténtico
estilo industrial” (Archivo Digital Arquitectura Panamericana, 2018).

La obra cuenta con un total de 9 viviendas de diferentes metrajes que van desde
214m? hasta 386m? de construccidn, sobre una parcela de 7.000 m2, “...siendo un
conjunto de tres moédulos idénticos, pero donde cada planta difiere de la siguiente en
los 5 pisos, creando un cardcter muy personal a cada uno”. (Archivo Digital
Arquitectura Panamericana, 2018). La amplitud espacial de este proyecto es lo que mas
resalta, esta, se ve maximizada al abrirse a la vista, para ello la morfologia del edificio

esta dispuesta en triangulos y salientes, que le dan un ritmo interesante y dinamico a la
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fachada; razon principal por la que este proyecto resulta relevante a la investigacion en
curso, ademas de como aprovecharon los desniveles para lograr una edificacion con

riqueza a nivel espacial, recurso requerido por el lugar de estudio.

Figura 5: Vista de Lofts Palma Real.

Fuente: Lofts Palma Real [Imagen], por Archivo Digital Arquitectura
Panamericana, 2018, (https://normas-apa.org/referencias/citar-imagen-o-fotografia/)

2.2 Bases Tedricas

2.2.1 Antecedentes Historicos de los Mercados

A principios de la historia de la humanidad, no existian mercados, sino que, los
hombres primitivos fabricaban sus productos conforme a sus necesidades y
paralelamente, notaron que podian obtener aquellos elementos o productos que no
podian producir por medio de cambios con otras tribus o pueblos. Es asi como el
mercado comienza su iniciaciéon mediante el truque y las negociaciones, en un lugar y
fecha fijos.

“Para esto se establecieron grupos en lugares cercanos a los templos,
porque atraian un mayor numero de gente, sobre todo en las festividades
religiosas. En aquella época los mercados no poseian caracteristicas
arquitectonicas propias para su construccion, por estar conformados por
modulos al aire libre”. (Plazola, A, 1994, p.597)

Entonces, si se repasa la linea de tiempo de esta tipologia arquitectonica, se puede
destacar su evolucion en distintas épocas y ubicaciones geograficas, entre ellas, en el
siglo V antes de Cristo, en Grecia, hubo una edificaciéon denominada Estoa, en la cual

los comerciantes exhibian los productos que ofrecian, normalmente se hallaban
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rodeando el Agora, entendiendo que este, era el lugar de reunion publica, donde
celebraban eventos de carécter religioso y politico; habiendo un gran flujo de personas,
se favorecia el intercambio comercial.

En el siglo IV antes de Cristo, en Roma existia una poblacién numerosa, lo que
condujo, a establecer varios mercados en la ciudad ubicados estratégicamente. “Los
primeros se ubicaron en una area o plaza rectangular cerrada con pdrticos que servian
de acceso a las tiendas” (Plazola, A, 1994, p.597). En toda esta extension, se vendia la
produccion industrial y agricola. Y para aquel entonces, destacaba que los mercados y
ferias se llevaban a cabo en asentamientos en donde pudiera descargarse la mercancia.

Luego, en los origenes de Roma la comercializacion de productos variados era
ejecutada en el foro romano, esta tipologia fue caracterizada por ser una plaza al aire
libre, predispuesta a las reuniones y el comercio, sin embargo, con el tiempo fue
convirtiéndose en un centro de actividades politicas y de lugar distinguido, en donde
se construyeron edificios especiales de mercados segun (Plazola, A, 1994, p.597).
Entre los primeros mercados estuvo el mercado, que consistia en una pequefia plaza a
cielo abierto, rodeada con un portico al fondo del cual se abrian las tiendas. De modo
similar, en el siglo V, en la época cristiana, los mercados mantuvieron las
particularidades de la organizacion romana, pero en el drea del mercado se erigieron
construcciones mas apropiadas, con muros de mamposteria, arcadas sostenidas por
columnas y techos de boveda.

Por su parte, en el siglo X al XIV, los Zocos, con la conquista del Imperio Blanco,
como parte elemental de las ciudades del norte de Africa, surgieron calles destinadas
al comercio.

“El barrio de los zocos, en ocasiones cubiertos de bovedas o toldos, se

encontraba generalmente en el centro de la ciudad junto a la mezquita

mayor, a menudo era un lugar bien protegido por vigilantes, con puertas

que cerraban toda la noche” (Plazola, A, 1994, p.597).

En relacion con el campo o las villas, se establecian mercados de manera habitual,
de uno a dos dias a la semana y estaban deshabitados el resto del tiempo. En la segunda

mitad del siglo XII se construy6 en Sevilla un edificio para Zoco, con cuatro grandes

puertas, en el que se reubicaron comercios de perfume, telas y sastre.
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Del siglo XII al XIII, en el Oriente y Africa Septentrional, se generd unos
establecimientos en donde se comercializaban productos diferentes a un precio fijo,
denominados Bazares. En el Siglo XIII, el Centro de Damasco, en Siria, estaba ocupado
por los Sug, conocidos como zocos o bazares, estos estaban dispuestos “como un
conjunto de tiendas, subdivididos en espacios cuadrados o rectangulares, algunos
cubiertos por ctpulas, por techos abovedados o lisos o por toldos” (Plazola, A, 1994,
p.598).

Después, del siglo XVI al XVIII, como resultado del crecimiento industrial los
mercados tomaron una relevancia superior, se concretaban lugares y fechas para
establecerse; paralelamente, surgi6 el dinero, generando un intercambio directo entre
el consumidor y el productor. De este periodo destaca la tecnologia de la utilizacion
del hierro, creando mercados de estructuras metalicas, permitiendo resolver de una
manera precisa y clara la construccion al obtenerse nuevas formas.

Alrededor del siglo XIX, segiin Plazola, A, (1994) la solucion idonea de los
mercados centrales se vio reflejada en el Mercado de la Magdalena, en Paris en 1824,
por sus esbeltas columnas de hierro fundido, retne elegancia y economia en los
materiales y en el mercado de pescado de Hungerford Fish Market, en1835 por su
construccion innovadora y la amplia luz de su techo de 9.60 m, con un perfil rectilineo.
(p-598).

Y en el siglo XX, el comercio organizado empez6 con una expansion mundial,
los mercados se fueron transformado en almacenes y casas comerciales donde la
instalacion y la venta de productos se realizd con sistemas mas optimizados como
transporte eléctrico, sistemas automaticos en mostradores, refrigeradores, entre otros,
otorgando todas las facilidades posibles al consumidor, al mismo tiempo se solvent6 el
aspecto higiénico que es tan importante. De este periodo, resaltan segiin Plazola, A,
(1994) “...el mercado Billingsgate (1989) de Richard Rogers & Asociados ubicado en
Londres, y el Mercado Larrys (1990) de Carlson / Ferrin Arquitectos en Washington.”
(p.599).

2.2.2 Mercado
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La terminologia de mercado se origina del latin mercatus, cuya acepcion esta
relacionada a periodos de la antigiedad, en donde los comerciantes generaban
reuniones pequefias para que los posibles compradores adquirieran los productos que
ellos ofrecian o comercializaban. En otras palabras, se puede decir que, el mercado es
algo similar a una organizacién en donde se gestionan bienes y servicios que seran
distribuidos subsiguientemente para el beneficio de un grupo determinado de personas.

Al mismo tiempo, se puede definir, de acuerdo a lo que manifiesta la autora
Pérez, Mariana, (2021) como el lugar destinado por la sociedad en el que vendedores
y compradores se reunen para tener una relacion comercial, para ello, se requiere un
bien o servicio para comercializar, se debe poseer el dinero y el interés para realizar la
transaccion y el término funciona como referencia a aquel sitio en el que se dispensan
productos, donde el individuo va a hacer sus compras y este ofrece productos al mayor
y al detal.

En sintesis, el mercado, como se conoce, es un centro activo que concentra gran
cantidad de diferentes culturas y condiciones sociales, ademas, permite el contacto
humano informal, entre vendedores y compradores, donde hay un intercambio de
productos y mercancias. La variedad tanto de productos como de colores, y personas,
hacen que el mercado sea un centro de comunicacién y reunidén social, como se
manifiesta en sus antecedentes.

2.2.3 Tipos de Mercados segtn su radio de influencia

El radio de incidencia de un mercado, lo dictan aspectos como la naturaleza del
producto, la organizacion de los empresarios, el costo de produccion y de distribucion,
la calidad de los productos, su publicidad, opciones de venta, entre otros. Y segun lo
que expone (Auyén, Merari, 2016) los tipos de esta clase de mercados son los
siguientes:

o Mercado Metropolitano: Por su ubicacion estratégica les beneficia a
usuarios de todos los puntos de una ciudad, ya que los usuarios o consumidores estan
esparcidos en toda el area metropolitana.

o Mercado Sectorial: La demanda de su area de incidencia directa procede

a mas de un kilometro del radio de accidn, en este tipo de mercados, el usuario puede
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llegar a caminando o en automovil y normalmente se encuentra atendido por un sistema
de transporte colectivo.

o Mercado Cantonal o de Zona: Son aquellos que su influencia directa es
destinada a servir a una zona, barrio o colonia determinada, su tipo de venta es
basicamente al menudeo y el radio de incidencia que tiene es no mayor a un kilémetro.
Se llega a ¢l ellos por medio peatonal o en un vehiculo a una distancia que se recorre
en un tiempo no mayor a diez minutos, en la mayor parte del dia.

2.2.4 Tipos de Mercados segin su funcionamiento y su relacion con el radio

de influencia

Los mercados seglin su funcionamiento se pueden diferenciar segiin su capacidad
de compra — venta, es decir, su capacidad comercial y al mismo tiempo, se pueden
distinguir por su ubicacidn, y también, por sus sistemas de servicios, todos los
anteriores, definen su forma organizativa y pueden ser de la siguiente manera, de
acuerdo con lo expresado por (Bracamonte, Beatriz, 2006):

J Mayoristas: Son aquellos cuyas actividades de comercializacion son al
por mayor, es decir, son la clase de mercados que efectiian sus compras y ventas en
cantidades grandes y se incluyen dentro de los mercados tipo: Central de Mayoreo,
Mercado Metropolitano, Mercado Sectorial.

o Minoristas: Son aquellos cuyas actividades de comercializacion se
realizan al por menor o menudeo, es decir, que ejecutan las compras y ventas en
cantidades de medianas a pequefias, que se distribuyen en forma local, entre ellos se
pueden encerrar los mercados tipo: Mercado Cantonal o de Zona, Mercado
Metropolitano, Mercado Sectorial.

Con respecto a la relacion que existe entre el funcionamiento y la topologia o
clasificacion de los mercados, se puede destacar que, debido a la capacidad de servicio
y cobertura de los mercados, pueden ser tanto mayoristas como minoristas y en ciertos
casos se pueden llevar de la mano ambas actividades de mayoreo a menudeo.

2.2.5 Consideraciones para la optima ubicacion de los Mercados

Para elegir el lugar destinado al desarrollo del mercado, deben tomarse en

consideracion factores claves, como la demanda de productos basicos de la poblacion
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local y descentralizacion de las actividades mercantiles del comercio de centros de
poblacion, por lo que se debe realizar un andlisis urbano para conocer la ubicacion
idonea del terreno con respecto a topicos como la vialidad y accesos, volimenes
adyacentes y otros. Adicionalmente, cuando se considera la ubicacion de un mercado,
debe preverse el intenso transito que este generara, por lo que la facilidad de acceso
vehicular es de suma importancia.

Segun el autor (Plazola, A, 1994, p.606) la localizacion del mercado debe lograr
relaciones y ligas adecuadas con otro tipo de comercio, en el caso de mercados de
viveres la localizacion es ideal cerca de las zonas habitacionales y cuando los mercados
son de muebles, ropa, zapatos, productos de segunda, entre otros, se recomienda
integrarlas a zonas y avenidas comerciales. Con respecto a los terrenos para implantar
el proyecto del mercado, se recomienda segun (Plazola, A, 1994, p.606) que deben ser
aquellos que tengan poca pendiente, porque las posibilidades de utilizacion seran mas
ventajosas. Asimismo, los terrenos de manzanas completas son mds beneficiosos
porque aparecen mas ventajas de comercializacidén ya que genera una circulacion vial
perimetral. Ahora bien, cuando se trate de terrenos accidentados, los locales dispondran
en forma de terrazas, buscando aprovechar el desnivel para construir el edificio en dos
0 mas niveles comunicados entre si mediante rampas y escaleras.

2.2.6 Zonificacion o sectorizacion de los Mercados

Dentro de un mercado se deben organizar areas determinadas para las diferentes
actividades que se cumplen en el mismo, es decir, distribuir distintas areas para ventas
que permitan al usuario o comprador la visualizacion clara y la facil obtencion de los
productos. La mejor forma para organizarlas es clasificandolos de acuerdo con su
tipologia y al mismo tiempo, de acuerdo con el transito interior.

o Area Hiimeda: Se trata de aquel ambiente en el cual todos los productos
a comercializar tienen contacto con liquidos, es por ello, que en esta area que requiere
la instalacion de agua. En esta seccion se deben colocar las carnicerias tanto de res,
como de cerdo y pollo, lacteos, mariscos y pescados. Deben contar con vitrinas
refrigeradoras, basculas, molino de carne, cortadora y comunicacion directa a el area

sanitaria para garantizar el sistema de supervision de calidad.
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o Area semihiimeda: Al igual que el drea himeda, se “necesita instalacion
para el lavado de los productos. Aqui se colocardn comedores, juderias, refacciones,
panaderias, tortillerias, flores naturales, frutas y verduras” (Auyon, Merari, 2016).

o Area seca: En esta area no es tan requerida la instalacion de agua. Aca
se dispondra la venta de articulos perecederos como granos basicos, ropa, zapatos, entre
otros. Se recomienda ubicarla “al poniente ya que son productos los cuales no les afecta
el calor” (Auyon, Merari, 2016).

o Almacén de depositos: Se trata de un conjunto de almacenes que
albergan mercancias por un tiempo definido, y estos deberian estar proximos a los
comerciantes y un control para tramites.

o Basura: Para la recoleccion de desechos se aconseja emplear un sitio
aislado de los locales de venta, es recomendable utilizar un deposito para su
tratamiento, eliminacion o traslado.

o Servicios sanitarios publicos: “Se instalan en espacios menos rentables,
fuera de la visibilidad de los compradores, de preferencia en alguna esquina proxima a
la calle o en una plata alta del mercado” (Auyon, Merari, 2016). Debe contar con una
de seccion de hombres y una de mujeres, junto con un vestibulo de distribucion.

Es importante sefialar que, en el programa arquitectonico con el respaldo o
soporte de una investigacion previa, se debe elaborar una lista de necesidades y
requerimientos para definir todas las zonas y espacios con los que contara el proyecto.
Segun el autor (Plazola, A, 1994, p.606) el programa arquitectonico de areas de un
mercado deberia contener lo siguiente:

° Zona exterior: Plaza de acceso, Estacionamiento.

o Zona de administracion: Secretaria y sala de espera, Privado
administrador, Contabilidad y control, Servicios sanitarios.

o Zona de locales: Carniceria pescaderia y polleria, Abarrotes, Lacteos y
salchichon eria, Verduras y frutas.

o Zona de pasaje: Zapaterias, Telas y ropa, Merceria y boneteria, Alfareria

y cristales, Flores y plantas.
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o Zona de alimentos: Fondas, Loncherias y jugos, Tortillerias, Barbacoa.

2.2.7 Gastronomia

“Para entender qué es gastronomia lo primero que se debe saber es que es un arte
de preparar comidas exquisitas” (Sanchez, Adriana, 2021). Estd constituido por una
serie de conceptos tedricos y algunas técnicas practicas que se relacionan con esta area,
como las recetas, las técnicas, los ingredientes y la metodologia que se emplea al
prepararlas, sin dejar de lado también la parte histdrica como la evolucion en el tiempo
y el significado. La gastronomia segiin (Sanchez, Adriana, 2021) es una practica que
no solo hace hincapié en la preparacion de alimentos, sino que también hace énfasis en
la relacion de estos con los seres humanos, con el entorno del cual provienen estos
alimentos y la forma en la cual los aprovecha, asi como también los aspectos sociales
y culturales que intervienen en la relacion de las sociedades del mundo con su
gastronomia.

En cualquier parte del mundo la gastronomia es trascendente porque expresa la
cultura de cada pueblo, regioén o pais por medio de sabores Unicos, es por asi decirlo,
como una forma lenguaje que habla directamente de las costumbres y formas de vida
de los habitantes de una locacion, mostrando la antigiiedad de cada una, la utilizacién
de sus recursos y de los adelantos que han ocurrido a lo largo de los afios.

Ahora bien, es evidente la relacion entre gastronomia y cultura, los turistas estan
interesados en aprender sobre nuevas culturas y estilos de vida del destino y la manera
mas facil de experimentar otra cultura es a través de su gastronomia. La cocina, al igual
que la arquitectura, trabaja con un infinito nimero de recursos creativos que hacen
posible crear e innovar a partir de materiales constructivos basicos.

2.2.8 Mercados y la gastronomia

Los mercados y centros gastrondmicos se caracterizan por ser lugares rodeados
de cocinas y puestos gastronomicos con diferentes estilos donde prevalece un ambiente
ameno y agradable, que sugestiona a toda esa experiencia de olores y sabores. Estos
espacios gastrondmicos nacen inspirados en los mercados tradicionales de las ciudades.
Por lo tanto, son lugares en los que los amigos y las familias se retinen y socializan

mientras disfrutan de una experiencia gastronomica.
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“En Espaiia, esta tradicion de comer en el mercado siempre ha tenido su
mejor exponente en La Boqueria de Barcelona. Alli hay varios restaurantes
populares que se conocen como «paradas» y que aprovechan la cercania al
mejor y mas fresco producto para hacer con ellos platos sencillos, de cocina
tradicional”. (Maribona, Carlos, 2012)

En los paises europeos y algunos de Latinoamérica se evidencia la renovacion de
antiguos espacios dedicados a mercados locales, de zona o de barrio, para convertirse
en espacios gastronomicos donde se puede comprar desde el producto mas bésico hasta
la mas refinada delicatesen, y por supuesto con lugares especificos para comer en el
mismo sitio. En estas edificaciones comerciales, los usuarios o compradores no solo se
dirigen a comprar alimentos para su casa, ya que abastecer la alacena se compagina
perfectamente con la experiencia gastronomica.

Estos mercados le dan un nuevo enfoque a la gastronomia, pasando de un modelo
mas formal y serio a una alternativa en la que la informalidad, la variedad de sabores y
la diferenciacion de los platos de cada uno de los establecimientos provocan una
experiencia inmejorable Los mercados gastronémicos sin duda, no intentan competir
con el sector de la comida rapida, sino ofrecer productos de gran calidad y artesanales,
es importante tener eso en consideracion, ya que, los mercados gastronomicos, quieren

proveer una autentica experiencia gastronémica.

2.3 Bases Legales
2.3.1 Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, Gaceta
Oficial Extraordinaria N° 36.860, 30 de diciembre de 1.999

Titulo VI, Del Sistema Socio Econdémico. Capitulo I, Del Régimen Socio
Economico y de la Funcion del Estado en la Economia

Articulo 305. El Estado promovera la agricultura sustentable como base
estratégica del desarrollo rural integral, a fin de garantizar la seguridad alimentaria de
la poblacién; entendida como la disponibilidad suficiente y estable de alimentos en el
ambito nacional y el acceso oportuno y permanente a éstos por parte del publico
consumidor. La seguridad alimentaria se alcanzard desarrollando y privilegiando la

produccion agropecuaria interna, entendiéndose como tal la proveniente de las
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actividades agricola, pecuaria, pesquera y acuicola. La produccion de alimentos es de
interés nacional y fundamental para el desarrollo econdmico y social de la Nacion. A
tales fines, el Estado dictara las medidas de orden financiero, comercial, transferencia
tecnologica, tenencia de la tierra, infraestructura, capacitacion de mano de obra y otras
que fueran necesarias para alcanzar niveles estratégicos de autoabastecimiento.
Ademéds, promovera las acciones en el marco de la economia nacional e internacional
para compensar las desventajas propias de la actividad agricola. El Estado protegera
los asentamientos y comunidades de pescadores o pescadoras artesanales, asi como sus
caladeros de pesca en aguas continentales y los proximos a la linea de costa definidos
en la ley

Articulo 309. La artesania e industrias populares tipicas de la Nacion gozaran de
proteccion especial del Estado, con el fin de preservar su autenticidad, y obtendran
facilidades crediticias para promover su produccion y comercializacion.

2.3.2 Normas Sanitarias. Gaceta Oficial Extraordinaria N.° 4.044, 8 de

septiembre de 1.988

CAPITULO VII, De las dotaciones de agua paro las edificaciones.

Articulo 111: Las dotaciones de agua para edificaciones destinadas a comercios
se determinaran de acuerdo con lo que se indica a continuacion. Ver anexo A. Tabla de
Art. 111. Gaceta 4044.

CAPITULO IX, Del tipo y nimero minimo requerido de piezas sanitarias a
instalar en las edificaciones.

Articulo 145: Las edificaciones y/o locales destinados a comercios deberan
dotarse de salas sanitarias y de piezas sanitarias de tipo y nlimero minimo que se
sefialan a continuacion:

¢. Mercados, supermercados, casas de abastos y similares

c.1. En las edificaciones o locales de hasta 50 m2 de area no se requeriran salas
sanitarias para uso del publico, pero si para uso del personal empleado y de
trabajadores, de acuerdo con el articulo 146 de estas normas.

c.2. En las edificaciones o locales de mas de 50 m2 de area, se proveeran salas

sanitarias separadas para hombres y para mujeres.
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c.3. El tipo y nimero minimo de piezas sanitarias a instalar en cada una de las
salas sanitarias requeridas, serd el indicado en la Tabla 16, establecidos en funcion del
area total de la edificacion o del destinado a este tipo de comercio. Ver anexo B. Tabla
de Art 145. 16. Gaceta 4044.

c.3.1. Cuando en las salas sanitarias para hombres se requieran 3 o mas
excusados, se podran sustituir algunos de éstos por urinarios, pero en tal proporcion
que el nimero de éstos no sea mayor que la tercera parte del nimero de excusados
requeridos.

c.4. En caso total de edificaciones de varios pisos destinados a locales
comerciales de este tipo se instalard un lavamopas en cada piso, como minimo. En
edificaciones de una sola planta se instalarad un lavamopas como minimo.

c.5. En caso de utilizar salas sanitarias comunes a varios locales comerciales,
destinados a mercados, supermercados, casas de abasto y similares, se aplicara lo

anotado en el aparte (h.2) del articulo 144 de estas normas.

24 Definicion de Términos Basicos

Contexto Urbano: Se trata de todos aquellos edificios, espacios publicos, calles,
avenidas, autopistas y aceras que tienen una relacion inmediata con uno o varios
edificios determinados. En algunos casos, aunque su proximidad no sea tan cercana, si
existe un elemento significativo a considerar, también debe formar parte del contexto
urbano.

Gastronomia Local: Se trata de la elaboracion de platillos con alimentos que se
cultivan relativamente cerca de los lugares de preparacion y expendio de los productos
gastronomicos y habitualmente, mantienen la esencia de las recetas y modo de
preparacion de la zona.

Implantacién de un proyecto arquitectéonico: La distribucion en planta o
implantacion, se trata de la distribucion y ordenacion de espacios, para los diferentes
fines previstos: desde el proceso productivo, hasta las instalaciones, servicios auxiliares

y operaciones del exterior de la planta.
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Local gastronémico: Es un espacio destinado la preparacion y venta de platos
culinarios, bebidas y delicatesen, que normalmente se apegan a un tipo de gastronomia
especifica.

Mercado Rural o Campesino: Los mercados rurales o campesinos, por la
situacion, el entorno, las condiciones econdmicas y otros factores como la capacidad
adquisitiva de los compradores, son mercados que tienen un nivel de especializacion
tal, que se caracterizan por ofrecer principalmente productos de primera necesidad,
perecederos, productos que demandan con mayor fuerza los campesinos, agricultores
o ganaderos, tales como productos quimicos, fertilizantes, semillas, alimentos para
animales, productos veterinarios, entre otros.

Productos autéctonos: Se trata de aquellos que pertenecen a una region en la
que se consumen, sin embargo, estos se pueden adquirir y producir en otras regiones,
y también se les puede denominar productos nativos.

Programa arquitectonico: Se refiere a un estudio de las necesidades espaciales,
asi como de la vinculacion y la jerarquizacion de espacios, para determinar cuales seran

las zonas idoneas para el proyecto en especifico.
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CAPITULO 111

MARCO METODOLOGICO

3.1 Tipo de Investigacion

La investigacidn en curso se encuentra enmarcada hacia un tipo de investigacion
de proyecto factible, puesto que segun la (UPEL, 2016): “El Proyecto Factible consiste
en la investigacion, elaboracion y desarrollo de una propuesta de un modelo operativo
viable para solucionar problemas, requerimientos o necesidades de organizaciones o
grupos sociales...” (p. 21). Entonces, este trabajo de investigacion busca dar propuestas
reales y apropiadas para la mejora del sitio de estudio, corrigiendo una de las
problematicas existentes, ofreciendo un proyecto que tenga la posibilidad de realizarse

en el tiempo presente, y con garantias de éxito.

3.2 Disefio de la Investigacion

Esta tipologia de proyectos factibles se cimenta en trabajos de campo,
documentales o la combinacion de ambos, como es el caso de este. Ahora bien, la
UPEL (2016) describe que la investigacion documental trata sobre: “...el estudio de
problemas con el proposito de ampliar y profundizar el conocimiento de su naturaleza,
con apoyo, principalmente, en trabajos previos, informacion y datos divulgados por
medios impresos, audiovisuales o electronicos...” (p. 20). Por lo tanto, la investigacion
documental refiere a la recopilacion de documentos previos como memorias, afiches,
registros, codices, constituciones y materiales bibliograficos consonantes al tema a
tratar, que serviran de sustento para la ejecucion de esta investigacion.

Adicionalmente, segtin lo descrito por Martinez, Iraima (2011) se define que:

“La investigacion de campo es entendida como el andlisis sistematico de
problemas en la realidad, con el propdsito bien sea de describirlos,
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interpretarlos, entender su naturaleza y factores constituyentes, explicar sus
causas, y efectos, o predecir su ocurrencia, haciendo uso de métodos
caracteristicos de cualquiera de los paradigmas o enfoques de investigacion
conocidos o en desarrollo”.

Como consecuencia de lo anteriormente expuesto, la investigacion de campo se

refiere a la recolecta de informacién en el area a estudiar, en donde, el investigador
deberd, seglin una serie de analisis, recopilar los datos necesarios para poder

implementar la solucion al problema.

33 Nivel de la Investigacion
El nivel de investigacion requerido para este proyecto es el descriptivo dado que,
segun Palella, Santa y Martins, Filiberto (2010):

“...el proposito de este nivel es el de interpretar realidades de hecho.
Incluye descripcion, registro, andlisis e interpretacion de la naturaleza
actual, composicion o procesos de los fendmenos. El nivel descriptivo hace
énfasis sobre conclusiones dominantes o sobre como una persona, grupo o

cosa se conduce o funciona en el presente...” (p. 92).

Por lo que, con este nivel de investigacion, se obtendran los detalles del objeto

en estudio, lo cual permitird observar con mayor claridad los caracteres que dan forma

al problema, y por ende el desarrollo de la propuesta.

3.4 Poblacion y muestra

Se entiende por poblacion a efectos de la investigacion como “el conjunto de
unidades de las que se desea obtener informacién y sobre las que se van a generar
conclusiones”. (Palella, Santa y Martins, Filiberto, 2010, p. 105). Es decir, la poblacién
son las unidades a las que les afecta la problematica abordada en el estudio o tienen
caracteristicas comunes en un lugar y momento determinado, que en este caso serian
los habitantes de Canoabo, los cuales comparten evidentemente el lugar de residencia.
Que, segun el Instituto Nacional de Estadistica, en su ultimo censo del afio 2011,
registra una poblacion total de 8.058 habitantes, en la Parroquia No Urbana de
Canoabo.

Ahora bien, en cuanto a la muestra, se refiere a una parte de dicha poblacién y en

estudios cualitativos, como es el caso de este proyecto, “el tamafio de muestra no es
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importante desde una perspectiva probabilistica, ya que el interés del investigador no
es generalizar los resultados de su estudio a una poblacion mas amplia”. (Hernandez,
Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar, 2010, p. 392).

Segun los mismos autores, no existen parametros establecidos para determinar el
tamafio de la muestra, debido a que, hacerlo iria contra la propia naturaleza de la
indagacion cualitativa. Cabe sefialar que los tipos de muestra con los que tiene
parentesco la muestra aplicada a esta investigacion son las muestras por conveniencia,
que no son mas que casos a los que se tiene acceso y tienen concordancia con la
problematica estudiada, al mismo tiempo, se identifican con las muestras diversas, que
“son utilizadas cuando se busca mostrar distintas perspectivas y representar la
complejidad del fendmeno estudiado, o bien, documentar diversidad para localizar
diferencias y coincidencias, patrones y particularidades” . (Herndndez, Roberto,
Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar, 2010, p. 397). Por lo tanto, la muestra la componen
(06) seis pobladores de la parroquia Canoabo, cuyas ocupaciones son diferentes, dentro

de las cuales la mayoria tienen que ver con la indole del proyecto.

3.5 Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

Se puede decir que, hacen referencia al uso de una variedad de técnicas y
herramientas que pueden estar utilizadas por el analista u autor de la investigacion para
desarrollar los sistemas de informacion, estos pueden ser la entrevista, la encuesta, el
cuestionario, la observacion, el diagrama de flujo, el diccionario de datos, entre otros.
Para el autor Arias, Fidias (1999), “La técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos
son las distintas formas de obtener informacion” (p. 25).

Por ende, es necesario utilizar las técnicas e instrumentos para recolectar los datos
que se consideren mas pertinentes para el proyecto de investigacion, en funcion a los
objetivos de la presente investigacion se emplearon una serie de instrumentos y técnicas
de recoleccion de datos las cuales son: la revision bibliografica y de documentacion,
observacion directa, lista de cotejo, entrevistas y guia de entrevista. Y esto serd bajo un
enfoque de investigacion cualitativa, ya que es un método cientifico de observacion

para recopilar datos no numéricos, lo cuales suelen determinar o considerar técnicas
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cualitativas todas aquellas distintas al experimento, es decir, las anteriormente
mencionadas.

3.5.1 Técnicas de Recoleccion de Datos

Observacion: Segun Palella, Santa y Martins, Feliberto (2010) “la observacion
es directa cuando el investigador se pone en contacto personalmente con el hecho o
fenémeno que trata de investigar”. (p. 118). Paralelamente, los mismos autores,
determinan que, la observacion “...estructurada o sistematica es la que se realiza con
ayuda de elementos técnicos apropiados, tales como: fichas, cuadros, tablas, entre
otras”. (Palella, Santa y Martins, Feliberto, 2010, p. 118). Ambas fueron usadas como
recurso para la recopilacion de informacion en este proyecto de investigacion.

Segun los autores Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar (2010)
la observacion desde el punto de vista cualitativo no es solo “...sentarse a ver el mundo
y tomar notas, sino implica adentrarnos en profundidad a situaciones...y mantener un
papel activo, asi como una reflexion permanente. Estar atento a los detalles, sucesos,
eventos e interacciones”. (p. 411). El objeto es observar y documentar todo lo que se
considere relevante y pertinente a la investigacion ...y el formato puede ser tan simple
como una hoja dividida en dos, un lado donde se registran las anotaciones descriptivas
de la observacion y otra las interpretativas” (Hernandez, Roberto, Ferndndez, Carlos y
Baptista, Pilar, 2010, p. 414).

Entrevista: Segtin Palella, Santa y Martins, Feliberto (2010) “La entrevista es
una técnica que permite obtener datos mediante un didlogo que se realiza entre dos
personas ...el entrevistador "investigador" y el entrevistado; la intencidon es obtener
informacion que posea este ultimo”. (p. 119).

Segun los autores Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar (2010)

“Las entrevistas se dividen en estructuradas, semiestructuradas o no
estructuradas, o abiertas. En las primeras o entrevistas estructuradas, el
entrevistador realiza su labor con base en una guia de preguntas especificas
y se sujeta exclusivamente a ésta (el instrumento prescribe qué cuestiones
se preguntaran y en qué orden)” (p. 418).

31



Planteado lo anterior, se aplica esta técnica como una de las formas de recolectar
datos, a individuos seleccionados de la poblacion de Canoabo, ya que este permite
obtener informacion personal detallada.

3.5.2 Instrumentos de Recoleccion de Datos

Lista de Cotejo: La autora Balestrini, Miriam (1998) expone que la lista de
cotejo es una herramienta que se puede utilizar para observar sistematicamente un
proceso a través de una lista de preguntas cerradas (p. 138). Consiste en un listado de
aspectos a evaluar (contenidos, habilidades, conductas, entre otros), al lado de los
cuales se puede adjuntar un tic (visto bueno, o una "X" si la conducta es no lograda,
por ejemplo), un puntaje, una nota o un concepto. Es por esta razon que se puede
comprender como un instrumento de verificacion. Ver anexo C: Tabla N°1, Lista de
Cotejo.

Guia de Entrevista: El instrumento que se utilizara serd una guia de entrevistas,
la cual serd una especie de cuestionario con preguntas de conocimientos y opinion,
segun las clasifica (Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar, 2010, p.
420). Para ello se fijaron de antemano con un determinado orden las interrogantes, las
cuales se le aplicard una prueba previa antes de utilizarlo, para someterlas a ciertos
correctivos, refinarlas y verificar su confiabilidad, considerando su relevancia de
acuerdo con este tipo de investigacion.

Para dar cumplimiento a los objetivos de la presente investigacion se disefid un
(01) instrumento de preguntas abiertas segin el enfoque cualitativo, dirigido a
habitantes e individuos que frecuentan con regularidad la parroquia Canoabo, que
manejan informacion certera de los requerimientos de la poblacion, el cual constara de
nueve (09) preguntas con una opcion de respuesta libre para que los individuos

indiquen su opinién en cuanto al tema a investigar. Ver anexo D: Guia de Entrevista.

3.6 Técnicas de Analisis de Resultados
Segun los autores Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar (2010)
para las investigaciones con enfoque cualitativo “la recoleccion y el andlisis ocurren

practicamente en paralelo; ademads, el andlisis no es estandar, ya que cada estudio
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requiere de un esquema o “coreografia” propia de analisis”. (p. 439). Por lo tanto, las
técnicas de analisis de resultados son flexibles y se adaptan a interpretaciones que se
fundamentan en la concatenacion de los multiples factores observados y estudiados al
momento de visitar el lugar en que se basa el proyecto, y por supuesto junto con la
documentacion asimilada previamente.

Los propositos centrales del andlisis cualitativo, de acuerdo con lo que exponen
los autores Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y Baptista, Pilar (2010) son: darle
estructura a los datos, es decir, organizar las unidades, las categorias, los temas y los
patrones, comprender en profundidad el contexto que rodea los datos, interpretar y
evaluar los mismos, encontrarles sentido en el marco del planteamiento del problema,
para llegar al analisis detallado, el cual puede hacerse usando herramientas como: la
teoria fundamentada y matrices, diagramas, mapas conceptuales, dibujos, esquemas,
entre otros. Para los andlisis de la investigacion segun los resultados arrojados por las
entrevistas, primero se clasificaron por categoria y luego se agruparon las respuestas
por coincidencia del discurso, contrastandolas entre si con toda la informacion
obtenida, analizandolas detalladamente a través de esquemas. Ver anexo E Analisis de

Resultados y Figura 45. Esquema Comparativo de Resultados.

3.7 Fases Metodologicas

Fase I Diagnostico: En esta fase, se estudia la situacion actual de la parroquia
Canoabo, municipio Bejuma, estado Carabobo y se identifican sus problematicas, de
manera especial lo que se refiere a la comercializacion de productos autdctonos y de
productos de servicios gastronomicos, para ello se llevd a cabo la recoleccion de
informacion necesaria para avanzar con la presente investigacion, con técnicas como
revision bibliogréfica, revision documental, la observacion y la entrevista.

Fase II Analisis: En esta fase, se realiza el analisis de las potencialidades y
limitaciones del lugar de estudio para hallar el sitio de emplazamiento del proyecto de
esta investigacion, todo ello, mediante el estudio del medio fisico natural, urbano y
socioecondmico, apoyado en técnicas de recoleccion de datos como lo son la

observacion y la entrevista, aplicando paralelamente los instrumentos de recoleccion
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de datos como lo son la lista de cotejo y la guia de entrevista, esta Gltima aplicada a
una muestra de la poblacion, entendiéndose por poblacion a los 8.058 habitantes de
Canoabo y la muestra a 6 habitantes con distintas ocupaciones, que en su mayoria
tienen que ver con el tema del proyecto. Ahora bien, para el procesamiento de estos
datos recopilados se organizan por categorias y tematicas, y luego se interpretan con
las técnicas de analisis de triangulacion del investigado y triangulacién de métodos.

Fase III Diseiio: Con la informacion obtenida en las fases anteriores se plante6
la mejora y revitalizacion de la parroquia Canoabo, para lograr un urbanismo adecuado
a las necesidades bésicas y crecimiento de la comunidad, para luego proceder a disefiar
los espacios requeridos para el proyecto arquitectonico del Mercado Campesino y Feria
Gastronoémica, generando areas que contribuyan a la comercializacion de productos y
platillos gastrondmicos para el beneficio de los usuarios que habitan y visitan la
parroquia Canoabo.

Fase IV Propuesta: Una vez completadas las fases anteriores, se proyectan las
posibles soluciones estructurales y esquemas de instalaciones sanitarias, mecanicas y
eléctricas, las cuales irdn en consonancia con el disefio arquitectonico del Mercado

Campesino y Feria Gastrondémica.

3.8 Validez y Confiabilidad

La validez en el contexto de la investigacion y evaluacion cualitativas, estan
referidas a “la precision con que los hallazgos obtenidos reproducen efectivamente la
realidad empirica y los constructos concebidos caracterizan realmente la experiencia
humana” (Hansen, citado en Pérez Serrano, 1998; p. 80).

Abhora bien, la credibilidad es una definicion paralela de validez ya que trata de
la “...confianza que el individuo utiliza para decidir si es tautoldogico o falacia la
informacion obtenida en el proceso de la investigacion...” (Plaza, Jorge, Uriguen;
Patricia, Bejarano, Holger, 2017, p. 346). En su estudio participan componentes
objetivos y subjetivos entre la realidad levantada por los participantes en el proceso de

la investigacion y los resultados del investigador, es decir, la triangulacion.
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De acuerdo con lo expuesto por Hidalgo, Laura (s.f.) “la credibilidad se logra
cuando el investigador, a través de observaciones y conversaciones con los
participantes del estudio, recolecta informaciéon que produce hallazgos que son
reconocidos por los informantes como una verdadera aproximacién sobre lo que ellos
piensan y sienten”. Para efectos de esta investigacion, se llevo a cabo la triangulacion
del investigado, es decir, la verificacion por contraste de informacion, dada por un
grupo de investigadores, en este caso los companeros del curso, que participaron
también en el estudio, para tener varios puntos de vista sobre la misma realidad. Al
mismo tiempo, se aplicé la triangulacion de métodos, es decir, la utilizacion de varios
instrumentos o métodos para recoger observaciones acerca de una situacion, desde una
diversidad de perspectivas para después compararlas y contrastarlas, como es el caso
de la observacion directa de la investigadora y la perspectiva de los entrevistados sobre
las mismas situaciones que viven diariamente. Y ademas de ello, se le dio validacion
al instrumento de guia de entrevista, por medio de la aprobacion de dos expertos en el
area. Ver anexos G y H, Constancias de Validacion.

La confiabilidad desde el enfoque cualitativo depende segun Hidalgo, Laura (s.f.)
“de procedimientos de observacion para describir detalladamente lo que esta
ocurriendo en un contexto determinado, tomando en cuenta para ello el tiempo, lugar
y contexto objeto de investigacion o evaluacion” (p. 3). Esto sirve para intercambiar
juicios con otros observadores sean estos investigadores o evaluadores. “...De alli que
la confiabilidad representa el grado de similitud de las respuestas observadas entre el
contexto del investigador o evaluador y el investigado o evaluado” (Hidalgo, Laura,
s.f.p. 3)

Segun lo descrito por los autores Hernandez, Roberto, Fernandez, Carlos y
Baptista, Pilar (2010) se toman en consideracion dos tipos de confiabilidad, la interna,
que se refiere a cuando varios investigadores, al menos dos, estudiando la misma
situacion, concuerdan en sus conclusiones y la externa que se refiere a que diversos
investigadores generan temas similares en el mismo ambiente y periodo, pero cada uno
recaba sus propios datos. (p. 473). En ambos casos ese grado no se expresa por medio

de un coeficiente, simplemente se trata de verificar la sistematizacion en la recoleccion
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y el andlisis cualitativo. Y en cuestion de la presente investigacion, se llevo a cabo la
la confiabilidad interna como la externa, ya que para la lista de cotejo los investigadores
del mismo curso y la autora, con el mismo lugar de estudio, compararon las

observaciones, llegando a conclusiones sumamente similares, por no decir que exactas.
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CAPITULO IV

LA PROPUESTA ARQUITECTONICA

4.1 El Sitio Urbano

Canoabo es una parroquia ubicada en el municipio Bejuma, en el occidente del
estado Carabobo, al centro norte de Venezuela, limita al norte con la localidad de
Urama, Municipio Vargas, al sur con la localidad de Las Rosas, al este con la localidad
de Palmichan, y al oeste con la localidad de Las Garcitas, estas tres Gltimas pertenecen
igualmente al Municipio Bejuma. Esta parroquia fue fundada hace més 300 afos, el 19
de marzo de 1711, establecida por el padre Andrés Paez Vargas. Puede decirse que, es
el pueblo mas antiguo del occidente de Carabobo. El Valle de Canoabo estuvo habitado
por hacendados y esclavos trabajando la tierra que, al pasar del tiempo, fue dando
origen una trama urbana espontanea, desde la colonia fue considerado como un
importante centro de acopio agricola y gran productor de cacao y café.

El 4rea de estudio se organiza en cuatro sectores correspondientes a los poblados
de Canoabo, La Sabana y Canoabito, con una extension de 2.022,45 hectareas:

Sector uno (1) Canoabo norte: Conformado por el centro histérico de Canoabo,
donde se encuentran las viviendas de corte neocolonial, patrimonio historico y cultural.

Sector dos (2) Canoabo sur: Conformado por los asentamientos espontaneos al
sur de la poblacion de Canoabo.

Sector tres (3) Canoabito: Conformado por la poblacion de Canoabito, donde
se hallan haciendas dedicadas especialmente a la produccion del cacao.

Sector cuatro (4) La Sabana: Conformado por la poblacion de La sabana, que

engloba el embalse y los asentamientos espontaneos que lo circundan.
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Figura 7. Sectores del Sitio Urbano.

Fuente: Lara y otros. (2021).

4.1.1 Poblacion
En la actualidad, la parroquia Canoabo cuenta con una poblacion aproximada de

8.000 habitantes, los cuales estan distribuidos en los sectores de estudio.

4.1.2 Clima

Canoabo posee un tipo de clima que se puede clasificar como tropical de sabana,
segun Cuandovisitar.es, “su temperatura media anual es de 28° grados centigrados y la
precipitacion media anual es de 488 mm. No llueve durante aproximadamente194 dias

por afio y la humedad media es del 79%”. (s.f.).
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Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Noche 2% 23 24 24 5 25 25 26 26 26 25 25

recipitacion 11 5 22 4 81 67 74 33 31 36 57 30

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

10 10 9 9 9 9 9 10 10 10 9 9

Tabla N°1. Variaciones Climaticas de Canoabo.

Fuente: Tabla climatica de Canoabo [Tabla], por Cuandovisitar.es, (s.f.).
Canoabo, Tiempo, clima y cuando visitar
(https://www.cuandovisitar.es/venezuela/canoabo-3913182/)

4.1.3 Hidrografia

Dentro de los cuerpos de agua mas relevantes de la zona, se encuentra el embalse
de Canoabo o La cuenca del rio Canoabo, es una cuenca hidrografica que “contribuye
a suplir de agua a las poblaciones del eje Urama - Puerto Cabello y a un grupo de
industrias basicas” (Sevilla Victor, Comerma Juan, Silva, Oscar, 2009).

También se pueden destacar, otros cuerpos de agua que son importantes en la
contribucion al embalse de Canoabo como lo son, los rios Capa, Cocorote, Guineo,
Narajo y La Quebrada, Agua Clara; siendo el Capa el de mayor aporte.

4.1.4 Vegetacion

La parroquia se caracteriza por tener una vegetacion exuberante y en el marco de
las especies vegetales mas comunes de esta region se encuentran los algarrobos,
apamates, camorucos, caobas, cedros, guamos, samanes, helechos, entre otras.

4.1.5 Fauna

Las especies animales tipicas de la zona son péjaros como el bengali, chiruli,
colibri, guacharaca y picoplata, también se hallan reptiles como la iguana verde,

serpientes de cascabel, mapanares, tigras mariposa, tragavenados, culebra tigre
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cazadora, boa tornasol, entre otras y algunos mamiferos como picures, rabipelados,
venados, entre otros.

4.1.6 Transporte

En Canoabo el transporte publico existente se compone de pequefios y medianos
autobuses y carros por puesto, cuyas rutas llevan desde la zona central de Canoabo a
las parroquias aledafias. Y en cuanto al transporte individual o privado se tienen,

automoviles, camiones, tractores, motocicletas, bicicletas, caballos y asnos.

4.2 La Propuesta Urbana:

Luego del andlisis del lugar de estudio y todas las determinantes que lo
condicionan, se propuso hacer un Plan Especial de Desarrollo Urbano Local, el cual
trata las problematicas halladas en los distintos sectores.

Sector uno (1) Canoabo norte: Se planea a través de la reorganizacion de sus
usos, potenciar el turismo desde el punto de vista cultural, implantando proyectos, que
en concordancia con los usos ya establecidos y adicionando los equipamientos
necesarios, revitalizaran la zona. Considerando también el area fértil al norte del sector,
donde se propondra una extensa area de siembra, para de esta manera continuar con la
cultura agricola de la zona. Entre los usos propuestos para este sector estan:

o Siembra: Abarcara toda la zona norte del sector, para la siembra de
cultivos que sean propios de la zona, los cuales dependeran de las caracteristicas del
suelo.

J PE-1 Av. Bolivar: Comprendido por los terrenos adyacentes a la Av.
Bolivar, desde la interseccion con la Calle C, destinados a uso comercio local (C1) y
uso residencial (R1) unifamiliar continua, aislado o pareado en parcelas minimas de
200 m2. El cual permite las instalaciones necesarias para la prestacion de servicios y
venta al detal de articulos de abastecimiento diario, en zonas residenciales, para
garantizar distancias de recorrido peatonal.

J PE-2 Calles Compartidas: Se trata del area comprendida al lado este de
la Avenida Carabobo, en Canoabo, entre la Calle C y la Calle J. Estas calles

compartidas combinan los usos peatonales, el ciclismo, actividades sociales, y el trafico
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local de vehiculos para crear un espacio publico compartido, idéoneo para las areas
residenciales existentes en el lugar.

o Ademas de los usos expuestos, se complementaran con usos C-1
comercio primario, C-2 comercio intermedio, C-3 comercio general, E educacional,
MA medico asistencial y SC socio cultural
. AR
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Figura 8. Propuesta de zonificacion Sector 1. Canoabo norte.

Fuente: Lara y otros. (2021).

Sector dos (2) Canoabo sur: Para esta zona se ide6 un area urbana destinada en
su mayoria al uso residencial, mini granjas y haciendas, asi como terrenos destinados
para la siembra; para cubrir las futuras necesidades de la zona en este &mbito, esto,
debido a la poblacion que pueda ser atraida a través de los cambios expuestos en Plan
Especial de Desarrollo Urbano Local, adicionando sus respectivas dareas de
equipamientos, recreacion y agricultura. Entre los usos propuestos para este sector

estan:
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o AR-1: Uso residencial unifamiliar continta, aislado o pareado en
parcelas minimas de 200 m2, y zonas de vivienda bifamiliar aislado y continuo en
parcelas minimas de 600 m2.

o AR-2: Uso residencial unifamiliar aislado en parcelas minimas de seis
cientos metros cuadrados (600 m2) y bifamiliar aislado y continuo en parcelas minimas
de novecientos metros cuadrados (900 m2).

o AR-3: Uso residencial tetrafamiliar o de conjunto en parcelas minimas
que oscilan entre novecientos (900) y dos mil trescientos metros cuadrados (2.300 m2).

o AR-H: Uso residencial unifamiliar aislado y bifamiliar aislado en
parcelas minimas de 70.000 m2 a 200.000 m2, son areas residenciales tipo haciendas,
permiten siembras de citricos y otros adecuados a las caracteristicas del suelo.

o AR-MG: Uso residencial unifamiliar aislado y bifamiliar aislado en
parcelas minimas de 30.000 m2 a 70.000 m2, son areas residenciales tipo granjas en
pequeiia escala, permiten la tenencia de ganado porcino, equino, de avicultura y
cunicultura.

o Siembra: Abarcara toda la falda de la montana para contener y delimitar
el crecimiento de la zona, la siembra de cultivos debe ser propios de la zona y
dependeran de las caracteristicas del suelo.

o Ademés de los usos expuestos, se complementaran con usos C-1
comercio primario, C-2 comercio intermedio, C-3 comercio general, E educacional,

RD recreacional deportivo, MA medico asistencial y SC socio cultural
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Fuente: Lara y otros. (2021).

Sector tres (3) Canoabito: En este sector se le dard prioridad en cuanto a
zonificacion, a la actividad econdémica principal de la zona, como lo es la agricultura,
sin dejar de lado el incentivo al turismo a través de esta, al mismo tiempo se quiere
ubicar una zona industrial liviana que se encargue del procesamiento de dichos
productos agricolas y paralelamente dotar la zona de un area residencial para los
trabajadores con sus respectivos equipamientos. Entre los usos propuestos para este
sector estan:

o AR-1: Uso residencial unifamiliar tal y como se explica en el sector
anterior.

o AR-H: Uso residencial unifamiliar aislado y bifamiliar aislado en
parcelas minimas de 70.000 m2 a 200.000 m2, son areas residenciales tipo haciendas,
permiten la siembra de café y cacao y otros adecuados a las caracteristicas del suelo.

o AR-MG: Uso residencial unifamiliar tipo granjas tal y como se explica
en el sector anterior.

° Siembra: Delimitara el crecimiento de la zona industrial, la siembra de

cultivos debe ser propios de la zona y dependeran de las caracteristicas del suelo.
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o ZI-L: Se considera Industria Liviana el uso que permite las instalaciones
industriales y tenga una produccién moderada de humos, ruidos y luminosidad, como
los indicados a continuacion: Fabricas de Chocolate y productos derivados del Cacao,
Fébrica de Café, Fabrica de articulos de barro, loza y porcelana, Textiles y Telares y
similares, Fabrica de mecates y sacos, Fabrica de lapices y similares, Fabricas de hielo,
Frigorificos, Fabrica de ropa y calzado, Cristaleria, Fabricas de helados, Fabrica de
muebles y accesorios, Fabrica de papel y carton, Fabrica de articulos domésticos,
Talleres de reparacion de maquinarias agricolas y Talleres mecénicos de vehiculos
pesados y livianos.

o Ademas de los usos expuestos, se complementaran con usos C-1
comercio primario, E educacional, RD recreacional deportivo, MA medico asistencial

y SC socio cultural
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Figura 10. Propuesta de zonificacion Sector 3. Canoabito.

Fuente: Lara y otros. (2021).

Sector cuatro (4) La Sabana: En esta zona se encontrara la infraestructura
encargada de sustentar las necesidades de la mayoria de los turistas que seran atraidos

a la zona, tomando como ventaja la presencia del embalse, y las actividades que ahi
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puedan realizarse, sin dejar de lado la infraestructura ya existente, la mejora de esta y
el equipamiento que esos usos ameritan.

o AR-1: Uso residencial unifamiliar tal y como se explica en el sector
anterior.

o AR-MG: Uso residencial unifamiliar tipo granjas tal y como se explica
en el sector anterior.

o Ademas de los usos expuestos, se complementaran con usos C-1
comercio primario, C-2 comercio intermedio, E educacional, RD recreacional

deportivo, MA medico asistencial y SC socio cultural
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. slEMBRA

o

Figufa 11 P.rop(uesta de zonificacion Sector 4. La Sabana.

Fuente: Lara y otros. (2021).
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Propuesta Vial

En el ambito de la vialidad, se propuso la ampliacion de la calzada en las vias
que van hacia Urama, Valencia y Canoabito, para facilitar la movilidad de los camiones
y por supuesto para mejorar la calidad de estas, ya que en largos trayectos de las vias
de acceso se veia la fallas del asfalto y el derrumbamiento en algunos tramos, porque
permitia el paso de un solo vehiculo; paralelamente se plantearon unas vias adicionales
para que mejorara las conexiones entre los sectores de estudio, sin necesidad de
atravesar el area del casco histérico de Canoabo, y para delimitar el crecimiento de la

zona.

.\L A

A Emase T <

Figura 12. Propﬁesta de la Vialidad.
Fuente: Lara y otros. (2021).
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4.3 La Propuesta Arquitectonica

4.3.1 Definicion

Después del analisis urbano efectuado en la zona de estudio, se observo dentro
de las variadas problematicas que presenta: se carece de establecimientos de compra —
venta de productos locales, en su lugar cuenta con un sistema de armazén desarmable
y algunos toldos para comercializar en la via publica, en las adyacencias de la plaza
Bolivar, lo cual obliga a sus habitantes a ir fuera de su localidad para adquirirlos. Es
por ello que, la propuesta arquitectonica de este trabajo de investigacion se encuentra
dentro de la tipologia comercial, especificamente la de mercado, esta a su vez, ademas
de ofrecer productos agricolas, productos ganaderos de la zona y productos no
perecederos, ofrece platillos gastrondmicos, por la inclusion de una feria gastronoémica

dentro del mismo.

4.3.2 El Usuario

Los usuarios del Mercado Campesino y Feria Gastrondmica serdn los habitantes
de Canoabo en general, ya que por ser un equipamiento que cubre las necesidades
basicas alimentarias, cualquier persona que frecuente la zona podra gozar de sus
instalaciones y de sus servicios, es decir, el tipo de usuario podré ser desde un lugarenio
hasta un turista, en un rango de edades bastante amplio, con una capacidad del 10% de
la poblacion de Canoabo, proyectada al afio 2050, de 1.000 personas. Adicionalmente
para el funcionamiento del establecimiento se necesitard personal para el area
administrativa, aproximadamente 10 personas; para el area de los locales del mercado,
un estimado de 112 personas, para el area de la feria gastronomica alrededor de 15

personas y para el mantenimiento general de 6 a 8 personas.

4.3.3 El Sitio y su Contexto Inmediato

El lote donde se ubicard la edificacion del Mercado Campesino y Feria
Gastrondmica cuenta con una extension de 10.200 m2 aproximadamente, esta situado
en el Sector 1 Canoabo norte, en la interseccion de la prolongacion de la calle El Sol y
la calle 3, a dos manzanas de distancia de la Plaza Bolivar. Es importante sefialar que

dicha prolongacion se encuentra contenida en la propuesta urbana, para contar con una
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mejor conexion con las demés localidades y permitir el transito desahogado de los
vehiculos.
4.3.3.1 Usos
Los usos actuales adyacentes al terreno son: al norte de tipo residencial AR-1, al
este de tipo comercio primario C-1, al sur de tipo educacional universitario de la
Universidad Nacional Experimental Simon Rodriguez Nucleo Canoabo.
4.3.3.2 Hitos
Los lugares y edificaciones mas inmediatas al lote del terreno son la Universidad
Nacional Experimental Simén Rodriguez Nucleo Canoabo, la Plaza Bolivar y el

Templo o Iglesia San José.

o s LlElSS

Figura 13. Hitos cercanos al terreno.

Fuente: La autora. (2022).

4.3.3.3 Altura de edificaciones
El perfil urbano que se encuentra en las adyacencias del terreno en estudio posee
variaciones entre edificaciones de uno a dos niveles, que son aproximadamente de seis
a ocho metros de altura.
4.3.3.4 Perfiles viales
La prolongacion de la calle el sol cuenta con una calzada de nueve metros de
ancho, con aceras en ambos lados de un metro cada una y la calle 3 cuenta con una
calzada de 16 metros de ancho, con aceras en ambos lados de un metro cada una; Estas

calles permiten el flujo vehicular en ambos sentidos.
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4.3.3.5 Topografia
El lote en donde se ubicara el proyecto se encuentra entre la cota 272 msnm y la

cota 280 msnm, va de forma ascendente de este a noroeste.

Figura 14. Topografia original del terreno.

Fuente: La autora. (2022).

4.3.3.6 Vientos y asoleamiento
Los vientos inciden en el terreno por las fachadas norte y este la mayoria del
tiempo, sin embargo, por encontrarse dentro de un valle, las corrientes de viento pueden
variar, incidiendo posiblemente en periodos cortos en la parte sureste de la edificacion.
Ahora bien, en cuanto al asoleamiento, se encontrard permanentemente de este a oeste.
4.3.3.7 Hidrografia
Existe un cuerpo de agua adyacente al terreno de estudio por el lado oeste, a
alrededor de 65 metros de distancia, el cual es denominado el rio Naranjo.
4.3.3.8 Vegetacion

El lote escogido posee abundante vegetacion graminea.
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4.3.4 Programa de Areas

Area de ) 5 .
locales  de Areahtimeda  Carnes 8 esto PO 435 x 3,00 13,05 104,40
mercado P
Aves 5 ﬁuesto PO 435 x 3,00 13,05 65,25
Pescaderia 4 ﬁuesto PO 435 x 3,00 13,05 52,20
Lécteos 4 ﬁuesto POT 435 x 3,00 13,05 52,20
Embutidos 4 ﬁuesto PO 435 x 3,00 13,05 52,20
ﬁ;ﬁj‘e " S Eritas 8 ﬁuesto POT 435 x 3,00 13,05 104,40
2 por
Verduras 8 Suesto 435 x 3,00 13,05 104,40
Floristeria 3 ﬁuesto POT 435 x 3,00 13,05 39,15
Area seca Granos 3 ﬁuesto PO 435 x 3,00 13,05 39,15
Abarrotes 3 ﬁuesto POT 435 x 3,00 13,05 39,15
Especias y 2 por
condimentos 2 puesto 435 x 3,00 13,05 26,10
. 2 por
Artesanias 5 puesto 4,35 x 3,00 13,05 65,25
Fertilizantes 2 2 POT 435 x 3,00 13,05 26,10

iuesto
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Area de
lfoc.ales ¢ Stand de comida Cafés 2 2 POT 400 x 3,00 12,00 24,00
eria puesto
gastronoémica
. 2 por
Preparaciones 6 5,30 x 4,00 21,20 127,20
) puesto
Area de mesas 100
(1,5m2 x 1 1,50 x 100,00 150,00 150,00
comensales
persona)
Barra (1.0m2 x 28 1,00 x 28,00 28,00 28,00
persona) comensales
Area de oo ony descarga den decargay 18,00 x 8,00 144,00 288,00
servicios descarga
Patio de 24,00 x 24,00 576,00 576,00
maniobras
Control 6 4,00 x 3,00 12,00 72,00
Lavado del 400 x 400 16,00 32,00
producto
Pesado del 400 x 320 12,80 25,60
producto
Deposito de 8,50 x 4,50 38725 76,50
desechos
Instalaciones Tableros 1 7,80 x 4,50 35,10 35,10
Planta Electrica 1 9,15 x 4,50 41,18 41,18
Cuarto de 12,85 x 8,50 109,23 109,23
bombas
Almacenamiento Almacen 10 9,00 x 4,00 36,00 360,00




Vigilancia Cabina de sonido 2 PO 360 x 3,00 9,00 18,00
y vigilancia cabina
Sanitarios SS.HH mujeres 31 6,10 x 530 32,33 96,99

del personal
SSHH hombres , 31 6,10 x 530 32,33 96,99
del personal
SS.HH mujeres 4 6,00 x 500 30,00 120,00
SS.HH hombres 4 6,00 x 500 30,00 120,00

Area Oficina  Gerente 1 500 x 500 25,00 25.00

administrativa General
Oficina de
contabilidad y 1 2 4,00 x 3,00 12,00 12,00
finanzas
Secretaria y 1 300 x 2,50 7.50 7.50
Archivo
Recursos 1 2 3,00 x 3,00 9,00 9,00
Humanos
Recepcién y sala 300 x 3,00 9,00 9,00
de espera
SS.HH mujeres 1 4,00 x 2,00 8,00 8,00
SS.HH hombres 1

Areas

piiblicas Plaza de acceso 1

Estacionamientos 95

95 5,00

1.000,00

3,00 15,00

1.000,00
1.428,95




Tabla N°2. Programa de areas del Mercado Campesino y Feria Gastronomica.

Fuente: La autora. (2022).
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4.3.5 Esquema de Relaciones

. PLAZA DE
ACCESO

!

- . ESPACIO ., OCALES
AREA el DISTRIBUDOR |l AREA DE LOCALE

ESTACIONAMIENTO
ry

VIGILANCIA §

“Coio-
PLAZA CON AREA HUMEDA
F e

COMIDA

v

: AREA SECA
SANITARIOS ! - SANITARIOS
J, INSTALACIONES L\
/
CONTROL ;‘ LAVADO DE PRODUCTOS ::| g ALMACENAMIENTOS mmma  ALMACENAMIENTOS

PR T

kY
Y
B . £l
X I DEPOSITO DE DESECHOS
PATIO DE
MANIOBRAS | 8 ACCESO DE CARGA

Figura 15. Esquema de relaciones por actividades.

Fuente: La autora. (2021).

4.3.6 Concepto Generador Arquitectonico

Para la idea del concepto generador y su implantacion, se tomaron en cuenta las
vias principales de acceso y su comunicacion tanto con el corazén de Canoabo como
con la via que lleva hacia Urama, la forma trata de 3 volimenes principales, unidos por
la cubierta y una terraza, esta terraza cubre una gran plaza, que termina en un gran muro
verde y distribuye a la circulacidon en cruz griega que caracteriza al proyecto, ademas
tanto para las cubiertas y plantas se les incluyeron inclinaciones, que conducen al

interior de la edificacion, generando la sensacion de bienvenida.
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Figura 16. Concepto Generador del Mercado Campesino y Feria Gastronémica.

Fuente: La autora. (2022).

4.3.7 Memoria Descriptiva

El proyecto del Mercado Campesino y Feria Gastronomica se propone ubicarlo
en el sector Canoabo Norte, en la interseccion de la Calle el Sol y la Calle 3, Municipio
Bejuma, Estado Carabobo, Venezuela. Consiste en un establecimiento que mezcla la
compra — venta de productos locales, es decir el Mercado, junto con ofertas
gastronomicas, es decir, la Feria Gastrondmica.

Dicho proyecto cuenta con tres niveles, dentro de los cuales el primero sera planta
semisoOtano, el cual se aprovechara para estacionamiento, comienzo del mercado y su
respectiva area de servicios, en esta, su accesibilidad serd por la cara este que limita
con la Calle 3; en el segundo nivel, denominado planta baja, se encontrara la mayor
extension del mercado, junto con las areas de servicios requeridas, por esta planta los
accesos principales se situaran por la parte norte, en la prolongacion de la Calle el Sol,
generando una circulacion en forma de cruz griega y por tltimo esta el tercer nivel, el
cual dispondré del area de la feria gastrondmica, area administrativa y también un area
de servicios, cuyos puntos de accesibilidad estaran dados solo por la circulacién

vertical.
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Dentro de los aspectos formales del proyecto, son volumenes ortogonales con
angulaciones en ciertos puntos de la fachada y cubiertas, respondiendo e
incorporandose al contexto de manera sutil e innovadora. Las alturas manejadas en los
entrepisos de la edificacion oscilan entre cuatro y seis metros, respondiendo de igual

manera tanto al contexto como a la tipologia y sus caracteristicas.

4.3.7.1 Arquitectura

Esquema de Funcionamiento

Nivel Semisotano, cota+273

En esta planta, comienza el area de mercado, la cual recibe por su acceso en la
Calle 3 los usuarios provenientes del casco historico, cuenta con 10 puestos de venta,
tres de abarrotes, tres de granos, dos de especias, dos de fertilizantes, sanitarios, su
puesto de control y circulacion vertical para el usuario, también en este nivel, esta el
estacionamiento, con una capacidad de 97 puestos, este conecta con el mercado, con
una circulacion vertical, su acceso y salida por la Calle 3, igualmente, esta planta tiene
una zona de servicios que es el acceso del personal, lockers, sanitarios, depdsitos,

control, circulacion vertical y cuarto de bombas.

[l ESTACIONAMIENTO

MERCADO g g ]
SERVICIOS | =
CIRCULACION VERTICAL '

GALLE3

Figura 17. Esquema de Funcionamiento Planta Semis6tano.

56



Fuente: La autora. (2022).

Nivel Planta Baja, cota +277

Este nivel, cuenta con una gran area de captacion, que lleva a los accesos del
mercado cubiertos por la terraza, el cual culmina con dos locales pequenos de café y
pequefia area de mesas, en la planta se en distribuye la mayor extension del mercado,
el area himeda hacia el este, compuesta por 24 puestos, dentro de los cuales nueve son
de carnes, cinco son de aves, cuatro son de pescados, tres son de lacteos y tres son de
embutidos, y el area semihiimeda hacia el oeste, con 22 puestos, ocho de verduras, ocho
de frutas, tres de floristeria y tres de artesanias; ambas con sanitarios, control y
circulacion vertical, dichas areas de mercado conectan con la zona de servicios y esta
a su vez con las areas de descarga, cuenta con espacios como controles, areas de lavado
y pesado, depositos, depositos de desechos, cuarto de tableros principales, planta
eléctrica, sanitarios de personal y circulaciones verticales con sus respectivos

ascensores de montacargas.

S R (S
MERGADO |

~ SERVICIOS J

= 7 CIRGULACION VERTICA

-

o e T R i
QZEH:IF ! a'ﬁm |

Figura 18. Esquema de Funcionamiento Planta Baja.

Fuente: La autora. (2022).
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Nivel Planta Alta, cota +282

Esta planta cuenta con seis stands de comida, zona barra y area de mesas, dos

locales de artesanias, sanitarios, circulaciones verticales, area administrativa de siete

oficinas con sus respectivos sanitarios, y también cuenta con un area de servicios que

consta en su mayoria de depositos, sanitarios para el personal, circulacion vertical y

conexiones con los ascensores de montacargas.

/.

GOTA 276
TR 275

Can 217
~
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Figura 19. Esquema de Funcionamiento Planta Alta.

Fuente: La autora. (2022).
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MERCADO
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ESTACIONAMIENTO \ 7-7_4/

Figura 20. Perspectiva de Esqema de Funcionamiento General.

Fuente: La autora. (2022).

Materiales y Acabados

Para los revestimientos de fachadas se empleara acabado de vaciado de concreto,
paneles de alucobond, bloques calados para ventilar naturalmente, vidrio templado,
policarbonato y acabado de friso liso con pasta profesional y pintura de calidad para
exteriores.

Para los acabados de piso externos, se empleara piedras de laja, adoquines y
concreto. En cuanto a los acabados de piso internos se usara microcemento y ceramicos

tipo madera.

4.3.7.2 Estructura
Tipo de Estructura
El sistema estructural escogido para este proyecto es aporticado mixto, la mayor
parte de la estructura es de concreto armado y en algun punto se utiliza acero, como la
terraza y parte de la cubierta de techo. Las luces de la edificacion oscilan entre nueve

y 18 metros.
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Falta especificar mejor los materiales y acabados porque aun no se tiene una decisión fija de los mismos


Fundaciones

Para las fundaciones del proyecto se decidi6 emplear losas de fundaciones,
puesto que es una de las opciones mas estables para las fundaciones de un edificio y
adicionalmente como no se posee un estudio especifico de suelo, es una opcion segura
y viable.

Losa de Piso

La losa de piso determinada para el nivel semisotano, es decir la losa de
fundacion, trata de una losa maciza en concreto, con malla electrosoldada, con un
espesor de 40 centimetros.

Columnas

Se dispusieron cuatro tipos de columnas en concreto armado, la C-1 con medidas
de 1.00x1.00 metros, la C-2 con medidas de 1.00x1.20 metros, la C-3 con medidas de
0.85x1.00 metros y la C-4 con medidas de 0.85x1.20 metros.

Vigas de carga

Para las vigas de la edificacion en los niveles planta baja, planta alta y planta
techo se emplearon vigas de concreto postensadas y para el nivel de semisotano se
emplearon vigas de riostra convencionales. Y en cuanto a los soportes de la pasarela o
terraza se dispusieron perfiles IPN 360x143 milimetros y correas ECO 180x65
milimetros.

Losa de Entrepiso

En lo que se refiere a las losas de entre piso, se escogid la losa reticular
bidireccional con un espesor de 30 centimetros con nervios de 20 centimetros y
casetones de 60x60x20 centimetros. Y para el area de la pasarela o terraza se usod
losacero de espesor 12 centimetros de calibre 18.

Cubierta

En las cubiertas de techo se emplearon losas reticulares bidireccionales con un
espesor de 20 centimetros con nervios de 20 centimetros y casetones de 60x60x15
centimetros. Ahora bien, en la parte central por la parte de la terraza o pasarela serd
cubierta por policarbonato compacto en laminas de 3.05x2.05 metros apoyadas en

perfiles ECO 180x65 milimetros.
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4.3.7.3 Instalaciones Sanitarias

Aguas Limpias

La normativa manejada para la disposicion del sistema de aguas blancas o limpias
del proyecto arquitectonico son las Normas Sanitarias. (1988) Gaceta Oficial de la
Republica de Venezuela N.° 4.044. (Extraordinaria). De las cuales se establecié una
dotacién diaria segun el uso del edificio, las caracteristicas de las redes de tuberias,
disposicion y materiales.

La aduccion de agua viene de la toma de la red publica, es almacenada en un
tanque subterraneo con una capacidad de 344 metros ctubicos 0 344.000 litros, sabiendo
que la dotacion diaria aproximada es de 62 metros ctubicos o 62.000 litros, el tanque
garantiza cinco dias de dotacion de agua. Para la impulsion del sistema de aguas
blancas se cuenta con dos bombas de 6 HP y un pulmoén.

En cuanto a la red de tuberias se distribuyen en tres montantes de tres pulgadas
cada uno para garantizar el buen funcionamiento y presion de agua, y a su vez se
bifurcan colgando de la losa para cada uno los nticleos himedos con diametros de dos
a una pulgada y en material PVC.

Aguas Servidas

Para la disposicion del sistema de aguas negras o servidas del proyecto
arquitectonico se tomaron como guia las Normas Sanitarias. (1988) Gaceta Oficial de
la Republica de Venezuela N.° 4.044. (Extraordinaria). De las cuales rigieron las
caracteristicas de las redes de tuberias, disposicion y materiales.

La red tuberias tienen uniones a 45 grados entre si, son en material PVC y
recorren toda la edificacion para garantizar el drenaje Optimo de aguas negras, estas
tuberias tienen didmetro de seis a cuatro pulgadas, cuenta ademads con siete bajantes,
cuatro conexiones al cachimbo, tanquillas cada 30 metros en las zonas externas al
edificio e inclinacion de las tuberias de 1% en los tramos horizontales.

Aguas Pluviales

La normativa empleada para la disposicion del sistema de aguas de lluvia o

pluviales del proyecto arquitectonico son las Normas Sanitarias. (1988) Gaceta Oficial
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de la Republica de Venezuela N.° 4.044. (Extraordinaria). De las cuales rigieron las
caracteristicas de las redes de tuberias, disposicion y materiales.

La pendiente del terreno dirige las aguas de lluvia hacia la calle colindante al
terreno por la parte este, mientras las tanquillas ubicadas alrededor de la edificacion
servirdn para drenar el exceso de agua, las cuales a su vez seran conectadas por medio
de tuberias y drenadas a la calzada.

Ahora bien, con respecto a las cubiertas de techo, por sus inclinaciones seran
drenadas por medio de canaletas fabricadas con el mismo concreto y tratamiento
impermeabilizante, a su vez estas drenaran por bajantes adosados a las columnas
centrales para evitar su visibilidad.

Las tuberias para aguas pluviales tienen uniones a 45 grados entre si, son en
material PVC, con didmetros de cuatro pulgadas e inclinacion de las tuberias de 2% en

los tramos horizontales.

4.3.7.4 Instalaciones Eléctricas

Para las instalaciones eléctricas de este proyecto se tomd como referencia la
FONDONORMA - NTF 200:2009 del Codigo Eléctrico Nacional, 8va revision.

En el nivel de planta baja, se ubica la acometida, la misma, va por el suelo hasta
llegar al cuarto de tableros principales de 41.00 metros cuadrados, donde se conecta al
transformador PAD MOUNTED 750 KVA Tipo Pedestal y de alli a los tableros, que a
su vez se conectan con subtableros cubriendo de electricidad a toda la edificacion. Para
casos de emergencia se ubico una planta eléctrica CUMMINS AC750 de 750 KVA
junto con un tanque cilindrico de combustible diésel de 2.000 litros de capacidad, en el

cuarto contiguo al cuarto de tableros principales, de 39.90 metros cuadrados.

4.3.7.5 Sistema contra Incendios
Dentro de normativa manejada para el sistema contra incendios del proyecto esta
la FONDONORMA - NTF 0823:2016, Guia Instructiva sobre Sistemas de Deteccion,
Alarma y Extincién de Incendios, que en su apartado 4. Clasificacion, establece que, el
tipo de edificacion se sabe por su uso, especificamente en la Tabla 1. A efectos del

proyecto se clasifica la edificacion como comercial, por lo que refiere a la Tabla 10 de
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la misma, donde sanciona lo relativo a sistemas de deteccion, alarma y extincion de
incendios en edificaciones comerciales.
Tomando en consideracion que el edificio es de tres niveles y cada nivel tiene

poco menos de 3.000 metros cuadrados, seria de clase C, segun la tabla a continuacion:

Tabla 10. Sistemas de deteccién, alarma y extincién de incendios en edificaciones comerciales

Sistema de Extincion fijo
Clase N, Nimero | A, Area bruta por DEZZ?;’:; y C°“E:“9di° Sin E"edi"
de Niveles nivel, m e e i
Manual Impulsién Impulsién Rociadores
Propio Propio
1(Un solo A<100
A ambiente) -
Incorporado a | 1 (Mas deun A<100 X
una edificacion ambiente)
o aislado
1 100=A<300 X
2 A<300 X
1 300 < A <3000 X X
B
2 300 < A <2000 X X
2 2000 < A 3000 X X X
3 A<300 X X
C 1 A > 3000 X X X
>1 A > 3000 X X X
=2 A <2000 X X
Centro 1 2000 < A <3000 X X
Comercial y/o 2 A > 2000 X X X
Mini tiendas ind ento del
>3 ndependiente de X X X
Area
Tiendas por Independiente del Area y Nimero X X X
Departamento de Niveles

Tabla N°3. Tabla 10. Sistemas de deteccion, alarma y extincion de incendios en
edificaciones comerciales.

Fuente: FONDONORMA - NTF 0823:2016, Guia Instructiva sobre Sistemas de
Deteccion, Alarma y Extincion de Incendios. (2016).

Es decir, este proyecto debe contar obligatoriamente con deteccion y estacion
manual, un sistema de extincioén fijo con medio de impulsion propio y rociadores.
Entonces, la NORMA COVENIN 1331:2001 (3era revision) Norma Venezolana
Extincién de Incendios en Edificaciones. Sistema Fijo de Extincién con Agua con
Medio de Impulsion Propio, explica sobre el suministro de agua, el cual debe poseer
un medio de impulsion de agua. El medio de impulsiéon podra ser cualquiera de los

siguientes o combinacidn de estos: tanque de presion, tanque elevado y/o bombas.
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Es por ello, que para la impulsion del sistema contra incendios se determinaron
dos bombas de 4 HP cada una, ubicadas en el cuarto de bombas del edificio. Ademas,
se distribuyeron por el perimetro conexiones siamesas cada 30 metros, tal y como lo
indican las normas mencionadas. Y por supuesto, en cada punto de control de la
edificacion se encuentran los tableros o paneles de control para el monitoreo de cada
zona.

4.3.7.6 Instalaciones Mecanicas

En el proyecto existen dos ascensores montacargas en el area de servicio, para el
movimiento de la mercancia, son el modelo MP STRONGO LIF SERIE S SCMG-
10NA, de la marca Moving People, es de tipo Eléctrico Gearless, con velocidad de 1.6
m/s, carga de 2.000 kilogramos, un embarque y sin cuarto de maquinas.

Para la refrigeracion y conservacion de los productos se dispuso de cavas cuartos
de 20 a 10 metros cuadrados, con paredes recubiertas por paneles de poliuretano,
laminas galvanizadas de 15 centimetros de espesor y con unidades condensadoras de
H-Series Legacy Condensing Units, HTSS Copeland Semi-Hermetic Compressors R-
404A, Modelo HTSS-0200MS, compresor KAK#-020E, con capacidad de 13.400
BTUH para 25 grados Fahrenheit.

En referencia a la ventilacion forzada para las areas de estacionamiento del
semisotano se destind el uso de seis Jet Fans de gran alcance reversibles con disefio
circular para movimiento de aire y extraccion de CO, Marca Sodeca, Modelo
HCT/IMP-C-REV-38-2/4T-2, con un caudal de 8200 / 4100 m3/h. En cuanto a los
depositos y cuarto de bombas ubicados también en semisOtano se les ubicod
Ventiladores helicoidales murales, Marca Sodeca, Modelo HCRE-50-6M.

Ahora bien, en el area de oficinas de planta alta, se dispuso de unidades
acondicionadoras de aire, en la oficina del gerente general se dispuso, York - Serie R
20 SEER sistema de zona unica ducted unit DHR48NDB21S con unidad externa de
York - Serie R 20 SEER sistema de zona tinica DHR48CSB21S y para el resto de las
oficinas York - Serie M 16 SEER con sistema multi-zona wall-mount unit con York -

Serie M 16 SEER unidad exterior con sistema multi-zona DHM42CMB21S y para los
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sanitarios de la misma zona, un extractor de aire helicoidal de tejado, con base plana,

Marca Sodeca, Modelo HT-40-4M, con un caudal maximo de 4600 m3/h.

65



CAPITULO V

REPRESENTACION GRAFICA

5.1 Listado de Planos

Mercado Campesino y Feria Gastronomica
A-1 Planta Semi Sétano.

A-2 Planta Baja.

A-3 Planta Alta.

A-4 Planta Techo Conjunto.

A-5 Planta Baja Conjunto.

A-6 Cortes.

A-7 Fachadas Norte y Este.

A-8 Fachadas Sur y Oeste.

A-9 Ampliaciones Arquitectonicas.

A-10 Ampliaciones y Detalles Arquitectonicos.
Render 1. Vista Noreste.

Render 2. Vista Norte.

Render 3. Vista Noroeste.

Render 4. Vista Suroeste.

Render 5. Vista Sureste.

E-1 Losas de Fundacion y Losas de Entrepiso.
E-2 Losas de Entrepiso y Losas de Cubiertas de Techo.
E D-1 Detalles Estructurales.

IS-1 Instalaciones Sanitarias Aguas Blancas.
IS-2 Instalaciones Sanitarias Aguas Negras.
IS-3 Instalaciones Sanitarias Aguas de Lluvia.

SCI-1 Instalaciones de Sistema Contra Incendios.

66



IE-1 Instalaciones Eléctricas.

IM-1 Instalaciones Eléctricas.
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Figura 21. A-1 Planta Semi Sétano.
Fuente: La autora. (2022).
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Figura 22. A-2 Planta Baja.
Fuente: La autora. (2022).
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Figura 23. A-3 Planta Alta.
Fuente: La autora. (2022).
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Fuente: La autora. (2022).
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Figura 31. Render 1. Vista Noreste.
Fuente: La autora. (2022).

Figura 32. Render 2. Vista Norte.
Fuente: La autora. (2022).
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Figura 33. Render 3. Vista Noroeste.
Fuente: La autora. (2022).

Figura 34. Render 4. Vista Suroeste.
Fuente: La autora. (2022).

Figura 35. Render 5. Vista Sureste.
Fuente: La autora. (2022).
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Figura 37. E-2 Losas de Entrepiso y Losas de Cubiertas de Techo.

Fuente: La autora. (2022).
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Figura 39. IS-1 Instalaciones Sanitarias Aguas Blancas.
Fuente: La autora. (2022).
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Figura 41. IS-3 Instalaciones Sanitarias Aguas de Lluvia.

Fuente: La autora. (2022).




ST

138

3 S NGRENDD

LW LTI

o e

7 ]

N
N
N 05Ar 30 ¥=hN T LNV T3
0e/t N \
NS 7
- 7 G
e . 7
 ommn o rpmm——— N oy R SOANTONI 30
YNILSIS 30 SIS SHI i ___—mt:.ama = 22 NOINILXA A NOIOOA130 30 SYHOZ
0 DN el J T 7 i 5
JE & | 5 VONIATT
091 983
G 8 QIONIFINI
YSINVIS NOKINGD 3TVLIa WHLNOD WINALSIS 30 Svdwnod

e njt‘_ 2N NAALE R

@

-G
[ 7

86

Figura 42. SCI-1 Instalaciones de Sistema Contra Incendios.

Fuente: La autora. (2022).
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ANEXO A

a. Oficinas en general

6 l/d/m? de local destinado a oficina

b. Depésitos de materiales, equipos
y articulos manufacturados

0,50 I/d/m? de érea 0til de local
y por furno de 8 horas de trabajo

c. Mercados

15 I/d/m? del érea de ventas

d. Carnicerias, pescaderias y similares

25 1/d/m? del drea de ventas

e. Supermercados, casas de abasto,
locales comerciales de mercancias secas

20 I/d/m? del &rea de ventas

f. Restaurantes

50 I/d/m? del area Util del local

g. Bares, cervecerias, fuentes de soda
y similares

60 I/d/m? del @rea Gtil del local

h. Centros comerciales

10 I/d/m? del @rea bruta de cons-
truccién destinada al comercio

i. Hoteles, moteles y similares

500 |/d/dormitorio

|- Pensiones

350 |/d/dormitorio

Tabla N°4. de Art. 111. Gaceta 4044

ANEXO B

5T - 200

Méas de 1200 m?

- FBreusados- . lovomanosi

1 1]
201 - 500 2 2
507 - 800 3 3
801 - 1200 4 3
4 1

fraccién.

Un excusado adicicnal por ca-{Un lavamanos adicional por
da 500 metros cuadrados o|cada 600 metros cuadrados.

Tabla N°5. de Art 145. 16. Gaceta 4044.
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ANEXO C

Republica Bolivariana de Venezuela

o

Lista de Cotejo

Universidad José Antonio Paez
Facultad de Ingenieria-Escuela de Arquitectura

Variable

Si

No

Observaciones

Topografia

El sector de
estudio cuenta con
una topografia
irregular ya que se
encuentra en un valle,
donde convergen
sistemas de altos
relieves.

Vegetacion

El sector de
estudio posee una
vegetacion
exuberante, arboles y
vegetacion graminea.

Vialidad

La vialidad es
angosta, sus perfiles
internos varian entre 4
y 6 metros.

Via peatonal

Aceras
angostas, con un
ancho aproximado de
1 metro, sobre todo en
la parte central.

Accesos

Los accesos a la
parroquia son muy
angostos, permitiendo
el paso en algunos
tramos de un solo
sentido, ademas
presentan un grave
estado de deterioro.

Contaminacion sélida

Hay un buen
mantenimiento en las
calles, no se observa
basura.
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Contaminacion visual

Hay ciertas
edificaciones, cuyo
estado es disonante
con las lineas
generales de la
parroquia.

Transporte publico

Tiene cobertura
irregular, no se ve
transporte interno
dentro de Canoabo.

Instalaciones eléctricas

La  parroquia
carece de una planta
eléctrica propia por lo
que depende
principalmente  del
suministro  eléctrico
por parte de Bejuma.

Aguas blancas

Cuenta con un
servicio basico de
dotacion de agua
proveniente de
Bejuma.

Aguas negras

Existen redes de
aguas negras en la
parroquia.

Recoleccion de desechos

Existe gracias a
la organizacion de la
comunidad.

Comercios

Dispersos,
cercanos a las
adyacencias de la
plaza y en la entrada
de la parroquia que
conecta con Bejuma.

Mercados

Existen
comercios pequefios
que venden algunos
alimentos y a veces
surgen
espontaneamente
mercados frente a la
plaza con estructura
removible.

95




Zona de valor historico

Cercano a la
plaza existen
edificaciones de
caracter neocolonial,
con antigliedad de 300
afos
aproximadamente.

Receptividad de  los
habitantes

Se muestran
atentos, dan la
bienvenida, cuidan y
hablan de su localidad
como una de sus
posesiones valiosas.

Tabla N°6. Lista de Cotejo.
Fuente: La autora. (2021).
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ANEXOD
Guia de Entrevista

Nombre y Apellido:

(A qué se dedica?

(Como describiria usted a Canoabo?

(Cuales son las instalaciones que existen en Canoabo para la comercializacion

de alimentos y productos de las actividades agropecuarias?

(,Qué opinion tiene sobre los establecimientos en Canoabo que comercializan

productos de servicios gastronémicos?

(En qué épocas del afio considera usted que existe la mayor afluencia de

visitantes en la parroquia Canoabo?

(Cual es su opinidon sobre el establecimiento de un Mercado Campesino en

Canoabo?

(Qué le pareceria la inclusion Gastronomia dentro de las instalaciones del

Mercado Campesino?

(De existir una feria gastrondmica dentro del mercado cuales serian sus

preferencias en cuanto a los productos a ofrecer?

(Como cree que la propuesta de un Mercado Campesino y Feria Gastronomica

pueda influir en sus habitantes?
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ANEXO E

Analisis de Resultados

LA qué se dedica?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Soy docente jubilada y custodia de la Cofradia Diablos Danzantes
de Canoabo”.

Entrevistado: José¢ Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Soy comerciante en lineas generales”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Soy estudiante de la Universidad Nacional Experimental Simén
Rodriguez, actualmente cursando la carrera de ingenieria de alimentos”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Soy productor agricola, fabricante de chocolates y hago turismo
relacionado con cacao y chocolate™.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Me dedico a la agricultura, ganaderia y turismo sostenible”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Trabajo en el area de gastronomia y chocolateria”.

Interpretacion: Como se puede observar en las respuestas de los entrevistados,
tienen ocupaciones variadas, lo cual brindara distintos puntos de vista y permitira hallar

diferencias y coincidencias, como lo menciona la teoria de las muestras diversas.

(Como describiria usted a Canoabo?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Un pueblo cordial con gran diversidad natural, social, cultural y
religioso, un potencial turistico”.

Entrevistado: José Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Bueno un pueblo hospitalario y acogedor, que tiene mucho potencial

turistico sin explotar”.
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Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo es un pueblo trabajador con muchas capacidades y
destrezas”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Es un pueblo con potencial humano y con suficientes recursos

naturales para su desarrollo”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Es un pueblo trabajador, amable y brinda hospitalidad a sus
visitantes”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo es un lugar sencillo con gente trabajadora y abundantes

recursos naturales”.

Interpretacion: Triangulando las respuestas de los entrevistados, con la lista de
cotejo y la observacion de otros investigadores, se puede coincidir con que Canoabo es
un lugar acogedor, varios comparten que ‘“son un pueblo trabajador” lo cual se dejo en
evidencia en las visitas al lugar y la observacion de la dindmica de las personas, del
mismo modo sucede con la percepcion de Gloria Martinez, son un “pueblo cordial”
porque en su recibimiento y estadia, resaltd la amabilidad y la disposicion. También
gozan de importantes recursos naturales, como lo manifestaron Luis Morales, Alfredo
Ortega y Margaret Pérez, como la topografia, hidrografia, fertilidad de los suelos, entre

otros.

(Cuadles son las instalaciones que existen en Canoabo para la comercializacion
de alimentos y productos de las actividades agropecuarias?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Son pocas las instalaciones y algunas veces van camiones y se
ubican en ciertos puntos del pueblo”.

Entrevistado: José Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021
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Respuesta: “Son muy pocas el restaurante de la chocolatera y fogonero café
ventas de comidas chatarra”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo al ser un pueblo tan pequeiio su mayoria de habitantes que
viven en la parroquia, han optado por abrir pequefios negocios para la manutencion y
obtencion de los alimentos. A su vez, Canoabo cuenta con personas agricultoras
dispuestas a cosechar sus propios alimentos para su consumo y ventas”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo no dispone de instalaciones para la comercializacion de

productos agricolas, por parte de los propios agricultores”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo cuenta con algunos comercios ubicados en casas y locales
comerciales”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Existen locales dispersos y puestos informales cercanos a la plaza™.

Interpretacion: Se puede decir que Canoabo, cuenta con escasos lugares para la
comercializacion de alimentos y productos de las actividades agropecuarias; basado en
la observacion y las opiniones de los entrevistados, no existe suficiencia en este sector
econdmico, ademds Luis Morales, menciona algo importante y es que Canoabo al ser
un pueblo agricola no goza de establecimientos para comercializar su produccion y
coincidiendo con la respuesta de Gloria Martinez “van camiones y se ubican en ciertos
puntos del pueblo”, ya que al momento de ir al lugar de estudio se observd como se

ubicaban puestos desmontables alrededor de la plaza.
(Qué opinion tiene sobre los establecimientos en Canoabo que comercializan

productos de servicios gastronémicos?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021
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Respuesta: “Tienen una excelente atencion y sabor, entre esos establecimientos
puedo mencionar Fogocafé, Criollomix, Valle Canoabo, Antojitos de Pepita, Lunch
Neymari, El Calentero de Gollo, El Fogon Canoabero™.

Entrevistado: José¢ Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Los pocos que hay son buenos”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Los lugares gastrondmicos mas comunes en Canoabo serian los
despachos de comida rapida. Como las hamburguesas, empanadas, cachapas y perros
calientes son algunas de las comidas que se puede degustar en estos centros de comida”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Existen pocos establecimientos y estan dispersos, actualmente hay
alrededor de cuatro locales que ofrecen servicios de comida”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Existen solo algunos locales muy puntuales, donde se comercializa
gastronomia, pero no algun establecimiento donde estén agrupados™.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Estan dispersos, son contados, pero ofrecen un buen servicio”

Interpretacion: Recurriendo a la triangulacion, de la observacion de otros
investigadores, de la autora y la opinién de los entrevistados, se puede decir que si hay
lugares en donde se fomenta alglin tipo de gastronomia, solo que muy pocos y estos se
enfocan en ofrecer comida rapida y por supuesto platillos tipicos de la region y aunque
sean pocos los lugares coinciden Gloria Martinez, José Aristides y Margaret Pérez en
que ofrecen un buen servicio o “son buenos” en lineas generales, lo cual evidencia
cierto potencial en este ambito, con respecto al talento humano que se desenvuelve en

ello.
(En qué épocas del afio considera usted que existe la mayor afluencia de

visitantes en la parroquia Canoabo?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021
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Respuesta: “En Navidad, Carnaval, Semana Santa, Corpus Christi, las fiestas de
San Juan y en vacaciones escolares”.

Entrevistado: José¢ Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “En marzo y en diciembre”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Canoabo al ser un sitio turistico siempre sera visitado por personas,
pero los meses en donde ocurre la mayor fluctuacion de turistas seria en diciembre,
marzo y febrero, y en las fechas de vacaciones de julio y agosto”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “En todo el afio tenemos visitantes, aunque se nota mas la afluencia
en vacaciones y fechas especiales”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “En fechas festivas y vacaciones”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “En dias festivos y religiosos, especificamente en Carnaval, Semana

Santa y Navidad”.

Interpretacion: Durante la primera visita al lugar, los habitantes resaltaban que
Canoabo es un pueblo turistico y que querian explotar ese potencial, esta manifestacion
sin duda coincide, ya que se afirma por la mayoria de entrevistados que el pueblo es
visitado en fechas especiales y Luis Morales, quien trabaja con turismo relacionado al
cacao, dice que gozan de visitantes “en todo el afio”. Al mismo tiempo, por las épocas
del afio que exponen se puede inferir que Canoabo es un destino turistico de caracter

familiar.

(Cual es su opinidon sobre el establecimiento de un Mercado Campesino en
Canoabo?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Excelente propuesta, aunque preferiria que se denominara de

Agricultura Autdctona”.
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Entrevistado: Jos¢é Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Seria buenisimo para propios y visitantes”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Me parece que es muy necesario debido a la falta de competencia a
nivel de este tipo de comercializacion”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Es absolutamente necesario y seria ideal para la creacién de empleos
y desarrollo de la parroquia Canoabo”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Seria buenisimo para el pueblo y los turistas, pues estableceria un
punto fijo en donde se puede comprar o vender productos variados”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Seria excelente ya que se darian a conocer nuestros productos, por

lo que contribuiria a mejorar la economia”.

Interpretacion: Todos los entrevistados expresan similitud en sus respuestas,
coincidiendo en que seria favorable el establecimiento de un Mercado Campesino,
tanto para sus habitantes como para los turistas, tal y como comentan José Aristides y
Alfredo Ortega. De hecho, de acuerdo a la indagacion informal realizada por los
investigadores y la autora tienen dentro de su proyecto de Canoabo Sustentable erigir

un mercado campesino, con condiciones adecuadas para los futuros usuarios.

(Qué le pareceria la inclusion Gastronomia dentro de las instalaciones del
Mercado Campesino?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Maravilloso”.

Entrevistado: Jos¢é Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Me parece fenomenal”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021
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Respuesta: “Para mi es muy importante ya que no solo seria un mercado sino
también un lugar donde tenga que ofrecerles mas productos a sus clientes, satisfaciendo
asi sus necesidades”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Excelente idea para la experiencia de nosotros los habitantes y
visitantes del pueblo”.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Es buena idea tener locales para la venta de comida dentro del
mercado campesino, le daria un plus a este comercio”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Seria perfecto, porque podriamos mostrar y brindarles a los
visitantes y a los propios pobladores, los platos tipicos de la region, aprovechando asi

los productos de los suelos fértiles que afortunadamente tenemos en Canoabo”.

Interpretacion: Todos los entrevistados afirman que seria una buena idea incluir
la gastronomia dentro de las instalaciones del Mercado Campesino y de todas las
respuestas, Margaret Pérez toca un aspecto trascendente, ya que esto le daria la
oportunidad al talento gastrondmico local de darse a conocer tanto a ellos como a sus

productos.

(De existir una feria gastrondmica dentro del mercado cuales serian sus
preferencias en cuanto a los productos a ofrecer?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Variados, de todo un poco”.

Entrevistado: José¢ Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Yo opino que platos tipicos de la region y con productos del mismo
pueblo”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021
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Respuesta: “Mis preferencias serian, comidas tradicionales tipo campesinas
como, por ejemplo; el pabellon, la sopa de res, pero también, platos como pasticho,
paella, entre otros”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Me gustaria que se ofrecieran platos tipicos, dulces y salados de la
zona’.

Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Preferiria comidas tipicas de diferentes regiones del pais”.

Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Preferiria gastronomia variada para satisfacer todos los gustos”.

Interpretacion: Los entrevistados segun sus respuestas a esta pregunta, se dividen
en dos grupos los que prefieren platillos variados y los que se inclinan por la comida
tipica, es por ello que, la idea de una feria gastronémica trata de ofrecer diferentes

opciones y “satisfacer todos los gustos” tal y como lo menciona Margaret Pérez.

(Como cree que la propuesta de un Mercado Campesino y Feria Gastronomica
pueda influir en sus habitantes?

Entrevistado: Gloria Martinez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “De forma positiva para el crecimiento econdémico”.

Entrevistado: José¢ Aristides Rios Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Fenomenal ya que traeria un ingreso extra para el pueblo y sus
habitantes”.

Entrevistado: Angel Patifio Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Afectaria de manera positiva a los habitantes ya que proporcionaria
accesos a productos gastronémicos de los cuales no es muy comun encontrar
actualmente en la parroquia”.

Entrevistado: Luis Morales Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “El mercado campesino sin duda, mejorara la calidad de vida de los

habitantes”.
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Entrevistado: Alfredo Ortega Fecha: 01 de diciembre de 2021
Respuesta: “La propuesta estimularia el desarrollo y bienestar de la region”.
Entrevistado: Margaret Pérez Fecha: 01 de diciembre de 2021

Respuesta: “Favoreceria el desarrollo comercial y econémico™.

Interpretacion: Todos los entrevistados concuerdan en que el efecto de este
equipamiento seria positivo para el desarrollo econdmico y mejora de la calidad de vida
de la localidad, lo cual se encuentra enmarcado en el objetivo general de esta

investigacion.
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ANEXO F
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Figura 45. Esquema Comparativo de Resultados.

La autora. (2021).
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ANEXO G

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, Rotsen Pinzén
Con cédula de identidad N°18.411.489. De profesion Arquitecto

Ejerciendo actualmente como Profesor en la Universidad José Antonio Péez

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el Instrumento
(entrevista) a los efectos de su aplicacién en el Trabajo de Grado: “Disefio Arquitectonico de un
Mercado Campesino y Feria Gastronémica dentro del Plan de Revitalizacién de Canoabo,
Municipio Bejuma, Estado Carabobo”. En la Universidad José Antonio Péez. Estudiante:

Adriana Carolina Lara Moncada, cédula de identidad N° 26.866.960.

Luego de hacer las observaciones pertinentes puedo formular las siguientes apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de

ftems

Amplitud de

contenido

Redaccion de
los items

Claridad y

precision

X | X K |

Pertinencia

Fecha: /

V Firry
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ANEXO H

CONSTANCIA DE VALIDACION

Quien suscribe, Orlando Ramirez Guerrero
Con cédula de identidad N°3.807.208. De profesion Arquitecto
Ejerciendo actualmente como Profesor

En la Universidad José Antonio Pdez

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validaci6n el Instrumento
(entrevista) a los efectos de su aplicacion en el Trabajo de Grado: “Diseiio Arquitecténico de un
Mercado Campesino y Feria Gastronémica dentro del Plan de Revitalizacién de Canoabo,
Municipio Bejuma, Estado Carabobo”. En la Universidad José Antonio Piez. Estudiante:

Adriana Carolina Lara Moncada, cédula de identidad N° 26.866.960.

Luego de hacer las observaciones pertinentes puedo formular las siguientes apreciaciones.
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Pertinencia
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ANEXO 1

TIEMPO
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ACTIVIDADES 2|3 % % Slelolalelm™
m N | = g
2 212125 2|2 2| Z |pias
SRS Elz a2
S| Q| z|C|E|m|lS|<|=
n Z | R/
Plamﬁcac%(?n de la x| x 30
investigacion
Prueba del instrumento X 10
Aphcacmn del X 10
instrumento
Recoleccion  de  los X 10
datos
Analisis €
interpretacion de los X 10
datos recabados
Disefio de la propuesta x| x 30
urbana
D1.seno” de la x| x|x!|x 7
edificacion
Redaccidn del Informe
Final X | X130
Presentacion X |1
Total 203

Tabla N°7. Cronograma de Actividades.
Fuente: La autora. (2021).
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